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Querid@s lector@s,

Estas palabras son la forma en que nos gustaria comenzar — o continuar - un intercambio,
un didlogo sobre nuestras practicas, nuestros aprendizajes, nuestras dudas y desafios. Colectivo
nos mueve la necesidad de compartir y multiplicar metodologias, practicas y contenidos donde
se entienda a la televisidon y el video como herramienta dentro de un proceso, capaz de generar
cambios en nuestras comunidades y en la sociedad de la que somos parte.

Desde 2003 venimos compartiendo la experiencia de realizar y hacer circular videos
comunitarios, vinculandonos y encontrandonos con diversas personas, colectivos, y
organizaciones de diferentes barrios de Montevideo, localidades del interior del pais e inclusive
del exterior. Nos unen las ganas de transformar, las ganas de convivir, de horizontalidad,
valoramos el dialogo, la solidaridad, la tolerancia, la justicia y la equidad. Nos motiva crear
historias que valoren nuestros saberes, que cuestionen lo que parece incuestionable, que nos
permitan reconocernos, reencontrarnos con lo que somos.

Por suerte somos muchos a los que nos mueven estas formas de comunicarnos. Nuestra
esencia ha sido y es ir construyendo Arbol de forma colectiva, integrando las opiniones de todos
lo que son parte de una forma u otra. Y es gracias a eso que cada dia aprendemos un poco mas,
mientras nos surgen nuevas preguntas, ideas y suefios. Uno de los mayores aprendizajes es que
la formacion y capacitacion, junto con el acceso a la tecnologia, son fundamentales para lograr
una real democratizacién del medio audiovisual.

Estos textos surgen de las ganas de aportar a esas necesidades de aprender, y potenciar
con estas herramientas los procesos sociales, educativos y culturales, y lograr productos
creativos y de calidad. Intentan sintetizar lo que hemos aprehendido y lo que nos han ensefiado,
pero estan a la espera de convertirse en hechos, videos, proyecciones y acciones. Para luego
volver a ser textos que nos permitan seguir profundizando, seguir caminando. Veras que hay
muchos espacios vacios que buscan dar lugar a lo nuevo, a lo propio, a la experiencia particular
de cada uno. Y es por eso que desde ya, sos parte de esta historia. Esperamos entonces,
encontrarnos luego para seguir compartiendo. Con carifo,

Colectivo ARBOL
Montevideo, julio de 2010




. QUE ES ARBOL?

Arbol Television Participativa es una organizacion que trabaja en pos de democratizar el medio
audiovisual para utilizarlo como una herramienta educativa de participacion, con el fin de fortalecer el
derecho a la expresion, y de aportar a la convivencia y la transformacién social. Para ello promovemos
la produccién y difusion de audiovisuales realizados bajo metodologias participativas, facilitando el
acceso a la tecnologia y a los medios de comunicacion. Construyendo el Espacio de television
participativa que se emite semanalmente por las televisoras publicas de Uruguay. Brindando
formacion y capacitacion en audiovisual como herramienta de expresion y accién, con propuestas
descentralizadas y de acceso gratuito. Aportando a la reflexion critica y la accion en comunicacion,
creando, consolidando e integrando espacios de participacion — encuentros, charlas, foros -.

Hoy dia la organizacién se constituye como Asociacion Civil sin fines de lucro y es gestionada
por el Colectivo Arbol, que esta compuesto por unos 30 voluntarios de 28 afios de edad promedio; el
Colectivo es abierto, ya que lo pueden integrar quienes participen en algun momento de la experiencia
y deseen comprometerse con la gestidén. Bajo esta forma organizativa se llevan adelante las diversas
propuestas, adaptadas a las distintas realidades en todo el pais, junto con diferentes comunidades,
organizaciones, instituciones y organismos.

Arbol surge en 2003 con el Proyecto Arbol promovido por tevé CIUDAD, el canal municipal;
desde ese entonces esta iniciativa ha tenido una gran evolucién no solo en la magnitud de
convocatoria y diversidad de propuestas, sino en su propia forma organizativa, constituyéndose hoy
en dia una organizacion gestionada de forma participativa. La propuesta llamada Proyecto Arbol se ha
preservado como la forma regular de participar, ya que hacemos una convocatoria anual a
grupalidades e instituciones interesadas en la realizacion de videos comunitarios. La invitacion es a
vivir un proceso que incluye instancias de formacién y acompanamiento en las diversas etapas de
produccion, asi como la difusién de los productos realizados y la reflexién sobre las tematicas que los
audiovisuales rescatan, proyectandolos en las comunidades de donde surjen y emitiéndolos en las
pantallas de los canales publicos tevé CIUDAD y Television Nacional de Uruguay (TNU).

Desde el nacimiento del Proyecto al dia de hoy han participado unas 2.600 personas, de forma
directa produciendo y proyectando audiovisuales, y unas 6.500, de forma indirecta, como publico en
las proyecciones locales; se han realizado mas de 100 videos y proyecciones barriales, asi como
emisiones televisivas. De los cuatro grupos capitalinos convocados en el afios 2003 se ha pasado, en
el afo 2010, a mas de 100 grupos inscritos voluntariamente y distribuidos en todo el territorio nacional.

Arbol Television Participativa desarrolla ademas del Proyecto otras propuestas para producir
contenidos de forma participativa, que van desde Ciclos como “Generando Movimiento” hasta promos
y tandas como “Te paso un pique”. A su vez, genera diversas actividades: sistematizacion de la
experiencia, Encuentro ¢ tv + participacion , talleres, intercambios y encuentros con experiencias
nacionales y extranjeras.
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Comunicacion
“... eslarelacién comunitaria humana que consiste en la
emision/recepcion de mensajes entre inter-locutores en
estado total de reciprocidad.”
Antonio Pasquali

“Comunicar es una aptitud, una capacidad; pero es sobre
todo una actitud. Supone ponernos en disposicion de
comunicar; cultivar en nosotros la voluntad de entrar en
comunicacioén con nuestros interlocutores.”

Mario Kaplun

Comunidad
(+ info en ANEXO)

“Nuevos supuestos para pensar lacomunidad:

Superar el recurso de las esencias comunitarias que
implica pensar la comunidad desde lo dado del ser comun
(sangre, sustancia, filiacion, esencia, origen, naturaleza,
identidad organica o mistica).

» Penensarla como una condicion de la vida de los
sujetos en la cual lo com comienza alli de lo propio termina.
La comunidad como condicién y no como valor
« Como espacio socio-simbico aparece como lugar
clave para la conformacion de identidades sociales.
Lugar de diferenciacion y de distincion simbolica
entre grupos humanos.
» Lugarde produccion y reproduccion de sentidos.”

Leticia Folgar

Cormmngiciri 6od sl Ggitan ANEXO)
(+ info en ANEXO)

“Communis”, es la raiz latina de la cual derivan los
términos ante los que nos encontramos: comunicacién y
comunidad, y significa “poner en comun algo con otro”.
La esencia de estos dos conceptos esta en el compartir
entre las personas, para lo que es necesario vinculos a
través de los cuales intercambiemos ideas, saberes y
suefios, que den sentido a nuestras vidas y a nuestro
accionarindividual y colectivo.

Tanto la comunicacién como la comunidad son
procesos de construccion de identidad, que necesitan de
al menos 2 personas que emitan y reciban mensajes para
crear ese algo en comun; este proceso es posible si
existen lenguajes y cédigos compartidos. Dentro del
esquema de comunicacion dialégica que propone el
uruguayo Mario Kaplun, a esos actores se les llama
EMIREC , diferenciandolo del planteo clasico de
comunicacién que asigna a uno el rol de emisor y a otro el
de receptor. Una comunidad es el resultado de ese “algo
comun”, que es lo que le da el sentido de pertenencia a
quienes son parte de ella (por ejemplo, soy de La Teja, soy
hincha de Penarol, soy joven, soy mujer, etc.), y la
diferencia de otras comunidades, para lo cual es bueno
considerar la necesidad que tenemos de que exista dicha
diversidad. Cada uno de nosotros pertenece a varias
comunidades - aunque podemos sentir una mas fuerte
que otra -, ya que somos, hacemos y tenemos distintas
cosas, que nos determinan grupos de referencia diversos,

que inclusive pueden crearse, desaparecer o cambiar con
eltiempo.

“En el fondo de las dos acepciones, subyace una opcion basica
a la que se enfrenta la humanidad. Definir qué entendemos por
comunicacic?r] fzquivale a decir en qué clase de sociedad
queremaos VIVir.

ee=nlin Ademas, cada uno de nosotros es co — participante
en la construccion de esos grupos ya sea de forma
consciente o no, explicita o implicita -, y lo hace a través
de su escucha, su expresion, y de su accionar. Es
importante tener en cuenta el papel formativo de la
participacién en la comunicacion, ya que los humanos
aprendemos principalmente por experiencia, y por eso la
palabra dicha — comunicada - tiene valor mas significativo
que la palabra escuchada, ya que refiere a lo vivido y por

lotanto alo aprehendido.

“El dialogo es una relacion horizontal de A con B. Nace de una
matriz critica y genera criticidad. Cuando los 2 polos del dialogo
se ligan asi, con amor, con esperanza, con fe el uno en el otro,
se hace criticos en la busqueda comun de algo. Sélo ahi hay
comunicacion. Solo el dialogo comunica.”

Paulo Freire

EMIREC

“Todo ser humano esta dotado y facultado para ambas

funciones; y tiene dergghesg participargn el pgesago de la
comunicacion actugfido alte aaame'ﬁ S

receptor.” EMIREC

También es importante destacar que una de las
claves de la comunicacion dialégica es el saber escuchar
y ponerse en el lugar del otro, experimentar lo que se
llama “empatia” . Antes de emitir es necesario escuchar
al sujeto con el que queremos comunicarnos, ytambién

Mario.Kaplin




escucharnos a nosotros mismos - cuales son las
necesidades, conocimientos y motivaciones de ambos-,
para que lo que expresemos y hagamos, tenga sentido
para todos lo que participamos del proceso de
comunicacion.

El proceso de comunicacion entonces es también
un proceso educativo , en el cual buscamos la
transformacién de nuestra realidad. Buscar qué cosas no
nos satisfacen, qué nos da “rabia”, qué necesidades
tienen los habitantes de la comunidad; es interesante
poder darnos cuenta de cuales son las necesidades y
cuales parecen serlo pero nolo son, sino que son la forma
en que podriamos satisfacer esa necesidad.

Asi es posible establecer un dialogo, y este puede
ser puede ser interpersonal o mediado, utilizando medios
que “transporten” los mensajes. Desde los inicios de la
humanidad hasta hoy dia existen ambas formas de
comunicarnos, sélo que hoy dia parece que la mediada
puede sustituir a lainterpersonal.

Los medios son una actor social mas que aportan
a la socializacion y la construccion de identidades; por
esas razones es que deberian contribuir a la integracion,
la solidaridad y la preservacién de las culturas. Sin
embargo, generalmente no sucede asi, y estamos
inmersos en programas de tv que hablan sobre otros,
frecuencias de radio que se repiten a si mismas,
publicidades que nos venden productos como si fueran
esenciales para nuestras vidas., etc.. Lo mas alarmante
es el rol de mero receptor que le dejan al espectador
(lector, oyente, televidente) y la actitud pasiva y acritica
que eso conlleva; mas alla de que es necesario tener en
cuenta la diversidad y riqueza de los procesos de
interpretacion. A su vez hay muchas experiencias que
creen que la comunicacion democratica y dialégica es
posible y necesaria, y utilizan los medios como
herramientas que aportan al desarrollo humano; las
radios, televisoras y periddicos comunitarios son un
ejemplo.

El hacer videos comunitarios y participativos es
otra forma de hacerlo, y es por eso que los invitamos a
experimentarlo, a creery crearlo.

Participacion

“La participacion significa una contribucion
permanente e integral de cada individuo al trabajo
colectivo, el derecho de compartir las decisiones y el
usufructo también permanente y proporcional en los
productos alcanzados (...) Al participar en un proceso
productivo tomamos parte en una actividad; al
participar en la gestion de una sociedad o un grupo,
formamos parte de una organizacién social; al recib9ir
recompensas, tenemos parte del producto. Tomar
parte, formar parte, y tener parte integral, significa
participar integralmente”.

Juan E. Diaz Bordenave

Empatia

“es una actitud deliberadora, voluntaria; un esfuerzo
consciente que hacemos para ponernos en lugar de
nuestro interlocutor a fin de establecer una corriente de
comunicacion con él. Es la capacidad de ponernos en la
piel del otro, de sentir como él, de pensar como él, de
sintonizar”.

Mario Kaplin

Proceso Educativo
“La educacion es praxis, reflexion y accion del
hombre sobre el mundo para transformarlo.”
Paulo Freire

Viene del verbo latino ducere que significa
“conducir”. Educar significa “conducir hacia afuera”,
“sacar desde adentro”, mas que conducir hacia
dentro, o poner algo que esta afuera, adentro del
hombre o de sumente.

Jorge Huergo

Necesidades (+ info en ANEXO)

Los medios (+ info en ANEXO)

DINAMICA

Una metodologia... La Lectura Critica de medios
Basado en M. Kaplun y Hermosilla

Ver alguin programa y/o publicidad de la television, y
analizar sus diferentes niveles: dennotativo
(descripcion del contenido y la forma, elementos
como imagenes, sonidos, personajes, informacion,
etc.), luego el connotativo (vincluando los elementos,
encontrar los significados que tienen), y por ultimo el
nivel ideoldgico (teniendo en cuenta quién produjo
esos mensajes, cual es su intencion).

Capitulo 1



ANEX

Filosofia neocomunitaria, la
tradicion comunista

La comunidad como una
propiedad de los sujetos que los
califica como pertenecientes al
mismo conjunto.

Un valor, una esencia que se
puede perdery reencontrar

Comunidad
Cuadro comparativo. Por Leticia Folgar

Perspectiva Weberiana

Se trata de una relacion
social en la que la
disposicion a la accion
reposa en una comun
pertenencia subjetivamente
sentida por los individuos
que participanenella.

Territorio como una de las
primeras posesiones de las
comunidades humanas.

Ellos tienen en comun lo que les es propio y son propietarios
de lo que les es comun

R. Esposito
Etimologia del término
latino “comunitas”.

El cum es lo que vincula, nos
pone frente a los otros
exponiéndonos a ser con.
El munus refiere al reparto de
esa tarea. Un don que se
distingue por su obligatoria
retribucion.

Communitas es el conjunto de
personas a las que une, no una
propiedad, sino justamente un
deber una deuda.

El munus que la communitas
comparte no es una propiedad
0 pertenencia, es una
condicion. Un deber une a los
sujetos de la comunidad

Adquiere sentido en oposicion
a “propio”, comun es lo que no
€s propio




Lenguaje y coédigos

Fragmentos de “PORQUE COMUNICARNOS ES IMPORTANTE...BUSCAMOS PISTAS” Alicia
Garcia, catedra Comunicacion comunitaria, Liccom — UdelaR.

‘EMPECEMOS POR ALGUNOS ELEMENTOS GENERALES SOBRE
COMUNICACION:

« Como seres humanos, nos comunicamos todo el tiempo, lo queramos o no,
nos demos cuenta o no. Y no solo al hablar o escribir, existen muchos
LENGUAJES: los gestos, la forma de vestirse, la musica, el baile, los olores...nos
dicen algo. Por ejemplo: si sentimos un determinado olor, podemos saber dénde
estamos. Si vemos a alguien con cierta vestimenta, podemos deducir algo sobre
sus gustos e intereses.

+ Todo nos “dice” cosas y nosotros podemos entenderlo (podemos “leerlo”)
porque compartimos CODIGOS: sistemas de reglas que nos permiten entender lo
mismo (o parecido). El semaforo, el lenguaje escrito, las notas musicales,
acordamos que significan una determinada cosa. Para que podamos
comunicarnos tenemos que manejar cédigos comunes. Asi como los lenguajes
son multiples, y hay que conocerlos para poder tenerlos en cuenta en la
comunicacién, podemos destacar algunos cédigos que si no son tenidos en
cuenta, pueden distorsionar la comunicacion (generar lo que se llaman ruidos): La
experiencia (Codigo Experiencial), ... Las formas de pensar y ver las cosas
(Codigos ideologicos), ...y El sabor y el color de la gente (Codigos Culturales). En
esta reflexion es bueno considerar también los medios masivos, aunque no los
utilicemos habitualmente para nuestros mensajes. Porque miramos television,
escuchamos radio o leemos diarios, y con estos elementos también nos vamos
“armando unaidea” de las cosas. Pero no sélo es cuando miramos, escuchamos o
leemos. Esto después se comenta, desde la peluqueria al boliche, hay modas que
se pegan (desde cosas que se dicen hasta con lo que nos vestimos), etc. Y eso
también tenemos que tenerlo en cuenta en nuestra comunicaciéon.”
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Comunicacion Dialégica
Fragmentos de El comunicador popular de Mario Kapltn

“En el fondo de las dos acepciones, subyace una opcion basica a la que se enfrenta la humanidad. Definir
qué entendemos por comunicacién equivale a decir en qué clase de sociedad queremos vivir. La primera
acepcion —la que reduce la comunicacion a la transmisién de informaciones — corresponde a una sociedad
concebida como poder: unos pocos emisores imponiéndose a una mayoria de receptores. La segunda, a
una sociedad construida como comunidad democratica. De la una y la otra se desprenden multiples

rasgos:
COMUNICACION DOMINADORA COMUNICACION DEMOCRATICA
Mondlogo Dialogo
Poder Comunidad
Vertical Horizontal
Unidireccional De doble via
Monopolizada Participativa
Concentrada en minorias Al servicio de la mayoria

PARA UNA NUEVA DEFINICION
Cada vez se hace mas neta la diferencia entre comunicacion e informacion. Asi Ricardo Noseda:

« Comunicacion es el PROCESO por el cual unindividuo entra en cooperacion mental con otro hasta que
ambos alcanzan una conciencia comun.

 Informacion, por el contrario, es cualquier transmision unilateral de mensajes de un emisor al
receptor.

Por eso, este autor rechaza sa irradiacion de mensajes procedentes de informantes centralizados y sin
retorno de dialogo pueda ser identificada con la comunicacion humana

Para los teoricos investigadores latinoamericanos, los medios masivos tal como en su casi totalidad
operan actualmente, no son medios “de comunicacion” sino medios “de informacion” o “de difusion”.
Podrian llegar a ser realmente”de comunicacion” (y de hecho algunos pocos excepcionalmente, han
logrado y demostrado serlo) pero para ello tendrian que transformarse profunda y radicalmente.

Asi como Freire cuestiono la educacion bancaria estos investigadores han desmitificado esa falsa
comunicacion-mondlogo y estan creando una nueva conceptualizacién de la comunicacion. O
rescatando una muy antigua...

La verdadera comunicacion - dicen - no esta dada por un emisor que habla y un receptor que escucha,
sino por dos 0 mas seres o comunidades humanas que intercambian y comparten experiencias,
conocimientos, sentimientos (aunque sea a distancia a través de medios artificiales). Es a través de
ese proceso de intercambio co los seres humanos establecen relaciones entre s pasan de la
existencia individual aislada a la existencia social comunitaria.

EL HOMBRE EMIREC. EL TERCER MODELO

Los participantes en un Seminario sobre Comunicacion Social y Educacion realizado en Quito en
setiembre de 1982 con el auspicio de OREAL/UNESCO, retomando en sus conclusiones estas
definiciones y afiadieron que el proceso de comunicacion debe realizarse de modo que dé todos “la
oportunidad de ser alternadamente emisores y receptores”.
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Coinciden en esta certera formulacién con el canadiense Jean Cloutier quien, para mejor expresarla,
acufio un término nuevo: EMIREC, amalgama de Emisor y Receptor.

Todo hombre debe ser visto y reconocido como un EMIREC, propone Cloutier, todo ser humano
esta dotado para ambas funciones y tiene el derecho a participar en el proceso de la comunicacién
actuando alternadamente como emisor y receptor.

Tal como Freire habia dicho “no mas educadores y educandos sino educadores/educandos y
educandos/educadores”, diriamos hoy: no mas emisores y receptores sino EMIRECS, no mas
locutores y oyentes sino inter-locutores.

El modelo de comunicacion que se desprende de esa concepcion podrian ser elementalmente
graficado en dos o mas EMIRECS intercambiando mensajes en un bidireccional y permanente.”

Participacion
ESQUEMA desde Juan E. Diaz Bordenave,
Participacion PLENA:
« CONOCIMIENTO participado

« DECISIONES participadas
« ACCIONES participadas

OBSTACULOS para la participacion:
« Se manifiestan en: el paternalismo, el autoritarismo y en el tecnicismo.
« Seexpresan anivel: personal, institucional y estructural.

VARIACIONES de la participacion:

« TIPO: “de hecho” (ej: familia), “espontanea” o “impuesta” (ej: voto obligatorio)

« GRADO: desde lainformacion, pasando por la co-gestion, hasta la auto-gestion.
« NIVEL:local o comunitario, institucional o sectorial, nacional, regional

CRITERIOS de la participacion:

1. La participacion es una necesidad humana y, en consecuencia, constituye un derecho de las
personas.

2. La participacion se justifica por si misma, no por sus resultados.

3. La participacién es un proceso de desarrollo de la conciencia critica y de adquisicion de poder.
4. La participacion lleva a la gente a apropiarse del desarrollo.

5. La participacion es algo que se aprende y perfecciona.

6. La participacion puede ser provocada y organizada sin que esto signifique necesariamente
manipulacion.

7. La participacion se ve facilitada con la creacion de flujos de comunicacién y con el desarrollo
de habilidades comunicativas.

8. Se deben respetar las diferencias individuales en la forma de participar.

9. La participacidon puede resolver conflictos, pero también generarlos.

10. La participacion no es sagrada: no es panacea ni es indispensable en todas las ocasiones.
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- R Necesidades
Fuente: Catedra comunicacion comunitaria — UdelaR.
Basado en Max Neef

POSTULADOS DEL DESARROLLO A ESCALA HUMANA

El desarrollo se refiere a las personas y no a los objetos. Critica al economicismo. Las necesidades
humanas fundamentales son finitas, pocas y clasificables, son las mismas en todas las culturasy en
todos los periodos historicos. Lo que cambia, a través del tiempo y de las culturas, es lamanera o los
medios utilizados para la satisfaccion de las necesidades. Lo que esta culturalmente determinado
no son las necesidades humanas fundamentales, sino los satisfactores de esas necesidades.

Problemas -necesidades

Los problemas/necesidades no existen en “la realidad”.
Son constructos humanos, subjetivos:

diferencia entre situacion actual y deseada.

* “Aca el principal problema es la falta de agua”

* Lo que necesitamos es una cancha de futbol

* El problema es que la gente esta resignada

+ ...Que no participa...

« El problema es la falta de comunicacién entre la gente.
Problema / necesidad “real”

Problema/necesidad “sentido/a” ...movilizador/a
Necesidades — satisfactores — bienes

* Necesidades: evolutivas (largo plazo) Biologicas,
antropoldégicas. Carencia y potencialidad.

« Satisfactores: estructurales (mediano plazo). Su relacion
con las necesidades son parte de y definen una cultura.

* Bienes: coyunturales (corto plazo). Alteran la eficiencia de
un satisfactor.

Clasificacion de las Necesidades segun Max Neef:

1 . Segun categorias existenciales: necesidades de ser, hacer, tener y estar

Necesidades Satisfactoress
existenciales

Atributos personales y

Ser h
colectivos.

Tener -
Instituciones, normas,

mecanismos, herramientas (no
en sentido material), leyes, etc.

Acciones personales o

Hacer .
colectivas.

Sy Espacios y ambientes.

2. Segun Categorias axiologicas

Necesidades de:

SUBSISTENCIA, PROTECCION, AFECTO, ENTENDIMIENTO, PARTICIPACION, OCIO,
CREACION, IDENTIDAD, Y LIBERTAD




Los medios
Apuntes sobre la historia de los medios

Fragmentos de “Jovens nas ondas do radio. Manual de Radiojornalismo” del Centro das Mulheres do Cabo.

“En sus inicios el hombre se comunicaba fue a través del toque de piel y el cruce de miradas; los

primeros medios que uso fueron los toques de tambor, las sefiales de humo y las pinturas en las
cavernas, que significan el comienzo de la comunicacién registrada — impresa-. Luego vino la
creacion de las palabras para designar cada cosa, y con ella los alfabetos y la escritura, a partirde la
cual dichas palabras pueden ser transportadas en el espacio y preservadas en el tiempo. Esta
busqueda de ampliar la comunicacion en el espacio y el tiempo es la que impulsa la invencion de
nuevos medios, de la maderay las piedras como soportes para la escritura se pasa a las hojas de
papiro, y luego al papel.
En la segunda mitad del segundo milenio el aleman Guttenberg permite sobrepasar los limites de la
escritura a mano al inventar la imprenta, gracias a ella se registran mas textos que pueden llegar a
mas personas, Yy es la que permite el surgimiento de periddicos y revistas. En el siglo XIX al
descubrirse que los hilos de electricidad podian transmitir mensajes, se inventan el telégrafo y el
teléfono; en el mismo periodo también se descubre que es posible registrar la luz, lo que trae la
invencién de la fotografia y el cine. Mas adelante, Heinrich Hertz descubre que existen ondas
electromagnéticas libres en el aire, y fue Guglielmo Marconi, quien consiguié que los mensajes
codificados fueran transportados por esas ondas, lo que permitié que se inventaran el la radio, la
television, y el teléfono celular. Internet es la creacion reciente que mas ha revolucionado las formas
de comunicacion.

Mas alla de las caracteristicas del soporte de los medios de comunicacion, lo interesante es ver
cémo han influyen en nuestra vida. Hoy dia se dice que vivimos en un mundo globalizado donde las
distancias geograficas, sociales y culturales se acortan, y cada vez mas las relaciones humanas se
construyen a través de los medios, por eso es necesario comprenderlos, deconstruirlos y
apropiarnos.”
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Video
Comunitario y
Participativo




Lenguaje audiovisual

“Mirar no es recibir, sino ordenar lo visible, organizar la
experiencia... La evolucién conjunta de las técnicas de las
creencias nos va a conducir a tres momentos de la historia
de lo visible: la mirada magica, la mirada estética y, por
ultimo, la mirada econdmica. La primera suscito el idolo; la
segunda el arte; la tercera lo visual. Mas que visiones, ahi
hay organizaciones del mundo.”

Régis Debray.

Television
(+ info en ANEXO)

“Una sociedad no es un efecto televisivo, es el tejido
construido por un todo social; la television es una de
esas instituciones productoras de sentido. ... hacer de
la tele algo productivo y positivo para la sociedad es
casi imposible por fuera de las formas éticas y politicas
que toma la colectividad”

Omar Rincén

Lenguaje conocido

“Los estudios de recepcion televisiva demuestran que
el televidente se relaciona mas afectiva que
analiticamente con los programas de TV. La
explicacion de esta relacién sustantivamente
emocional es el lenguaje audiovisual concreto,
dinamico, afectivo, asociativo, sintético y holistico de
la TV; diferente del lenguaje verbal (oral o escrito) que
es abstracto, racional, analitico, lineal, diferenciador.”
“La identificacion con la narrativa televisiva exige por
parte del receptor un ‘reconocimiento’ de algo suyo
(...) Los datos muestran que la identificacion no ocurre
con lo extrafio y ajeno, sino con lo propio y
significativo.”

Valerio Fuenzalida

DINAMICA

Dos dimensiones: la auditiva y la visual

Elegimos un corto con imagenes y sonidos marcados. Primero sélo lo
escuchamos y comentamos sobre qué cuenta, qué historia podria
desarrollar, etc.; luego sélo lo vemos y comentamos sobre los
mismos puntos; por ultimo lo vemos y lo escuchamos... ;qué
diferencias hay en cada caso ¢qué nos aporté cada dimension
¢qué surge de laintegracion de ambos |, etc..

Video
‘un material audiovisual es valido: si moviliza
interiormente a quienes lo reciben, si problematiza, si
genera dialogo y participacion, y si alimenta un proceso
de creciente toma de conciencia”

Hernandez Galarraga

El lenguaje que utiliza el video tiene sus raices en
el cine, es el llamado lenguaje audiovisual que se
caracteriza por ser fuertemente atractivo debido a su
riqueza narrativa, por ser dinamico, afectivo, asociativo,
sintético, y holisitico — a diferencia del verbal que es mas
abstracto, racional, analitico, lineal, y diferenciador -. Es
un lenguaje conocido por la mayoria de nosotros, ya
que se ha instalado en nuestras vidas cotidianas como un
actor mas - principalmente a través de la television -,
por lo que a través de su decodificacion podemos ir
conociéndoloy utilizarlo.

Lo importante es poder distinguir y a su vez
integrar sus dos dimensiones: la auditivay la visual (o
sea el sonido y laimagen). Cada una de ellas se expresa
a través de diversos elementos que veremos mas
adelante (ver capitulo 4), y es recibida por 2 sentidos bien
distintos: el oido y la vista. La dimensién sonora - risas,
musica, golpes, silencio - nos envuelve y emociona, llega
a nuestro mundo afectivo y nos dispara sentimientos,
desarrollandose en una linealidad casi imperceptible.
Mientras, la dimension visual — rostros, calles, dibujos,
letras - nos describe y explica, llega a nuestro mundo
racional con un (des)orden de datos presentados de
forma simultanea. Cuando mostramos un video,
emocionamos y describimos, contando una historia a
quienes se disponen a recibirla; por eso es bueno tener
en cuenta como integramos las 2 dimensiones, y para
qué las utilizamos.

El video (al igual que la camara) es una
herramienta; es un medio y no un fin en si mismo; que
toma su sentido cuando la utilizamos y le damos un
significado. Todo video ademas de ser un producto es un
proceso (un antes, un durante y un después), que es la
verdadera causa de su existencia. Para hacer énfasis en
estas caracteristicas, preferimos Illamarle video
participativo — haciendo énfasis en el proceso y en los
diferentes grados de participacién de los involucrados
(por ejemplo, el grupo puede guionar y grabar, pero es el
tallerista quien edita siendo fiel a las intenciones del
grupo, mas alla de que aporte a nivel creativo en la
narracién y estética del video) -. O video comunitario —
acentuando en su dimensién local, no en el sentido
territorial sino en el de comunidad (ver capitulo 1) paray
desdela que se hace el video -. También se le llama video
popular o video educativo, dependiendo del aspecto que
se quiere destacary de la perspectiva tedrica de la que se
parte.




Pero, ; como utilizarlo , s paraqué

Nuestras comunidades piensan y sienten, tienen
memoria, aprendizajes y problemas, son personas,
lugares, suefios e historias. El video puede o no colaborar
en la construccién de ellas, por lo tanto, es fundamental
tener siempre presente el promover vinculos dialogicos y
sentidos compartidos, valorando y respetando lo que son
y lo que pueden ser, teniendo en cuenta su diversidad, sus
conocimientos y saberes, su imaginario y sus cédigos.
Para ello es bueno comenzar escuchandola, nutrirnos de
lo que “dice” nuestra comunidad - ya sea a nivel explicito o
implicito, verbal o no verbal -, para ello podemos valernos
de un diagnéstico , como herramienta para mirar
atentamente la comunidad en la que elegimos trabajar. A
esta etapa se le llama pre-alimentacion , y significa el
inicio de una comunicacion dialégica; pero no solo es
importante escuchar a la comunidad, sino también
escucharnos a nosotros mismos, dar cuenta de nuestras
motivaciones, saberes e inquietudes, para poder tener
claro desde dénde y como podemos escuchar al otro.
Podremos asi, lograr una pre-alimentacion integral, que
contempla tanto las necesidades y motivaciones de la
comunidad, como las del grupo.

A partir de alli, y valorando el compromiso y la
creatividad individual, grupal y comunitaria, es posible
discernir entre cuales son los temas interesantes para
desarrollar en un video, qué queremos y podemos aportar
a nuestra comunidad, cual es la mejor historia para contar
, cOmo contarla - con imagenes y sonidos propios y
significativos -, como podemos lograr que sus integrantes
se involucren e identifiquen y vivan la narracion como una
experiencia cotidianay a la vez extraordinaria, que les trae
reflexion y amor por su entorno.

También es importante definir las caracteristicas
del proceso de produccién y circulacion del video, como
etapas donde los vinculos y sentidos se construyen a
través de acciones que le dan real sentido al producto, ya
que mas allda de que en él se expresen mensajes, el
verdadero significado se lo da el proceso en el cual se
inserta y para el cual es producido. A través de esta
articulacion entre el proceso y el producto, logramos
contribuir a que nuestras comunidades trasciendan las
limitaciones y el sentido practico, y proyecten nuevas
formas de hacer y ser que parecian inconcebibles; y asi,
podemos contribuir a transformar nuestras realidades
locales, y aportar también, a la construccion de nuestro
mundo globalizado.

DIAGNOSTICO
(+ info en ANEXO)

“Diagnostico es (...) una mirada atenta (sistematica)
sobre la realidad a fin de conocer los sintomas
(expresiones significativas relevantes) que alli se
manifiestan, dando a cada uno de ellos una
valoracion adecuada en su contexto y su proceso
histérico para determinar como conclusion los
problemas, riquezas o potencialidades de una
determinada situacion.”.

Uranga, Moreno y Villamayor.

“el trabajo popular, los procesos de organizacion y
de transformacion social, no son posibles si todos
los participantes no poseen un conocimiento
adecuado de la situacion o el problema sobre el que
tratan de incidir”

Capitulo 2

Prieto Castillo

Pre-alimentacion

“Es corriente en Teoria de la Comunicacion oir hablar
de feedback o retroalimentacion. (...) Permitaseme, en
cambio, poner aqui de relieve otro componente del
proceso comunitario que estimo mucho mas decisivo:
el que he propuesto llamar prealimentacion. Esto es, la
participacion de los destinatarios antes de la emision
del mensaje; en sumisma gestacion.”.

“Proponemos llamar pre-alimentacion a esa
busqueda inicial que hacemos entre los destinatarios
de nuestros medios de comunicacién para que
nuestros mensajes los representen y reflejen (...)
Cuando el mensaje es difundido, el pueblo
protagonista puede reconocerse en él (...) El es de
alguna manera co-autor del mensaje; comienza a
hacerse EMIREC.”.

Mario Kaplun.

"DINAMICA
Elegir algunos lugares donde encontremos a vecinos
de nuestra comunidad, e ir con la camara a
preguntarles sobre qué temas podria tratar un video
sobre la comunidad, qué conoce sobre ese tema,
qué le gustaria saber, con qué imagenes y sonidos lo
asocia, etc... Para en esa instancia hay 2 ténicas que
pueden ser Utiles, una es el “hombre camara” donde
la misma persona que graba entrevista de forma
individual y la otra es la “abeja” que sirve para
entrevistar a un grupo, en ella una persona graba y
la otra con micréfono en mano va preguntando y
dando la palabra, intentando que surjan diferentes

Historia para contar

“La busqueda es por contar historias en diversidad
cultural y politica, para saber quiénes somos, como
hemos venido y qué queremos ser*

Omar Rincon.




e - Television

Fragmentos de “Television: pantalla e identidad” de O. Rincén y M. Estrella.

“Para superar la accion individual y esa inteligencia de estereotipo de la tele hay que comprender los
contextos histéricos, sociales y culturales en que actuan sus mensajes ... Una television que
convierta en héroes a las personas del comun, que brinde tematicas nuevas para hablar en la vida
cotidiana, permita reflexion y genere conversacion ... Elimperativo es ganar la atencion del publico,
y convertir a la televisién en un dispositivo util para el televidente al contar historias que respondan a
las necesidades y expectativas de las audiencias, brinden contexto e informacién que permitan al
televidente actuar en su vida cotidiana, construyan mensajes que promuevan ciudadanos activos
en la solucion de sus problemas con los recursos que tienen a mano y creen mensajes que respeten
lainteligencia'y la competencia de ver television de los televidentes.”

Teoria y practica de la Television Socialista, Escuela Popular y Latinoamericana de Cine y Television, ViVe TV.

“Al hablar de estética socialista de la televisidén, ya vemos que no se trata de crear una television
politica sino de crear politicamente una television. La produccion integral no seria sino una forma
mas sutil de explotacion del hombre por el hombre si no creara, mas alla de la polivalencia de cada
trabajador(a), la verdadera participacion intelectual, politica en todas las etapas de la produccién, y
si este "cerebro colectivo" no se vinculara organicamente con las organizaciones populares.”

Diagnéstico
Fuente: Catedra comunicacion comunitaria - UdelaR
Diagnéstico de comunicacién local * Mapa histérico-cultural
— Origenes y desarrollo. Novela. Hitos
* Mapa socio-geografico y marcas.
— Datos socioecondémicos y — Influencias, liderazgos, caudillos, etc.
demograficos — Rutinas, momentos especiales,
— Tipos de vivienda, servicios, lugares fiestas
de — Signos de identidad: personajes,
concentracion... lugares, codigos
— Sentimientos de
* Mapa organizacional/institucional pertenencia/ajenidad
— Organizaciones, peso, influencia,
alianzas * Mapa comunicacional
— Imagenes. Novela institucional — Actores (individuales y colectivos),
— Instituidos e instituyentes. flujos y redes,
— Relacién organizados - no nudos (porteros, voceros, etc.)
organizados — Medios propios y consumo/usos de
medios

externos. Recursos.

— Escenarios/ambitos de comunicacion
local

(interpersonal, grupal, colectivo,
masivo).




Diagnéstico

Fragmentos de “El Autodiagnostico. Comunitario e institucional”, de Daniel Prieto Castillo.

El diagnéstico participativo constituye un buen camino para terminar con la falta de
comunicacion entre los miembros de una comunidad, falta de comunicacion de experiencias, de
conocimientos. (...)

Un diagnostico es un esfuerzo sistematico, coordinado, que se realiza a partir de una
determinada organizacién popular y con la mayor participacion de la poblacién de decision
de los temas basicos a investigar, en la manera de investigarlos y en el uso de los resultados
de la investigacion (...)

En un diagndstico participativo son aprovechadas al maximo las experiencias los
conocimientos de todos los integrantes de la comunidad. Por eso mismo el diagndstico tiene
un gran valor educativo, en el sentido de apropiarse de experiencias y conocimientos, de
adquirir metodologias de analisis de la propia realidad y de coordinarse para realizar
esfuerzos en bien de todos.

El sentido del diagndstico es mas amplio que la simple adquisicion de informacion. Lo
importante es el aprendizaje de la propia realidad, el conocimiento de las causas
fundamentales de los problemas, el planteamiento de acciones a partir de analisis a fondo de
los que nos pasa. Pero lo importante también es el relacionarnos, el compartir esfuerzos, el
enriquecernos mutuamente con el saber y las experiencias que atesora toda una comunidad.
)

El diagnostico permite aclarar no solo los problemas mas inmediatos, sino también la
manera en que se vienen llevando en una comunidad las relaciones sociales. (...) El
diagnostico se inscribe asi en una labor de redistribucion del poder de decision dentro de
una comunidad y esto supone siempre una revision de las relaciones sociales vigentes. (...)

ELAUTODIAGNOSTICO COMUNITARIO

Un diagndstico comunitario consiste en el conocimiento que sobre un tema o problema
desarrolla la poblacion, a través de actividades organizadas y mediante el aprovechamiento
del saber y de las experiencias de cada uno de los participantes. (...) debemos llamar la
atencion sobre algunos puntos:

1. El autodiagndstico jamas parte de cero.

2. Aprovechar la experiencia y el saber comunicarlo significa, entre otras cosas,
recuperar la memora colectiva.

3. El autodiagndstico no sélo posibilita el analisis de los problemas que vive la

comunidad, permite revalorizar los elementos positivos que existen.

(...) Uno de los valores fundamentales del autodiagnéstico, sino el fundamental, es que parte de
la experiencia de la gente (...) Aprovechar la memoria colectiva e individual permite recuperar lo
gue esencialmente ha ido constituyendo a una persona o a una comunidad. Esto ultimo permite
aclarar aquello de que el autodiagnéstico no solo se dirige a identificar problemas de la
comunidad, sino también a reconocer elementos positivos que pueden ser utiles para
solucionarlos. En efecto, junto con la precision de lo negativo, puede sefalarse en una
comunidad el conocimiento, las experiencias, los recursos materiales existentes para intentar
una solucion. Asi, el diagnostico aparece como una criticay como una busqueda de solucion.
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PROYECTO AUDIOVISUAL

(+ info en anexo)

Dinamica
Escribimos en diferentes tarjetas las 7 etapas del
Proyecto y las presentamos de forma
desordenada para que el grupo escriba las
actividades que se desarrollan en cada unay las
ordene cronolégicamente.

Contar historias utilizando el lenguaje audiovisual
puede ser un acto individual o colectivo, pero la mayor
riqueza se encuentra en la integracion de las ideas, la
creatividad y las capacidades de varias personas,
focalizadas hacia una tarea comun (ya sea desde el
equipo técnico hasta los integrantes de la comunidad). Por
esta razén es bueno construir y mantener un clima de
colaboracion, respeto y didlogo que permita a todos
participar de forma integral en el proceso. Ademas, contar
historias no implica solamente producir un video sino
también hacerlo circular, en el sentido de mostrarlo y
promover el dialogo con el publico, ya que es en este
proceso circular de emision-recepcion donde finalmente
se cuenta la historia al interactuar al menos dos personas
(concepto de EMIREC en capitulo 1). Por estas razones,
es necesario organizar el proceso de produccion y
circulacion del video, para lo cual necesitamos definir
tareas y asignarle roles a las personas que participaran; y
principalmente darle un sentido compartido a lo que
hacemos, ya sea en el aspecto global del para qué o en el
especificode cadarol.

Todos estos elementos es bueno desarrollarlos en
lo que llamamos el Proyecto Audiovisual , que describe
los contenidos y la forma del video; permitiendo establecer
una relacién coherente entre ellos, a partir de la cual se
puede planificar el trabajo en diferentes etapas para
organizarnos y no perder el rumbo hacia el que decidimos
ir, mas alla de en el camino modifiquemos lo planificado al
encontrarnos con situaciones o personas que nos inviten
a hacerlo.

La primer etapa es previa a la construccion del
Proyecto, y la definimos como Pre-alimentacion (capitulo
2), a partir de ella obtenemos los insumos para elegir qué
contar y como. La segunda entonces, es la Elaboracién
del Proyecto (veremos mas adelante en este capitulo los
puntos que lo componen). La tercera es la Realizacion,
en la cual se define como se va a desarrollar la historia,
como empieza y termina, quiénes son los personajes,
como se vera y se escucharg, etc., es la etapa donde se
escribe el guién (capitulo 4). En paralelo a esta etapa se
desarrolla la Produccién, es bueno saber que ambas
tienen lugar a lo largo de todo el proceso; esta etapa se
desarrolla en 3 fases: Pre-produccion, Produccion y Post-
produccion, y significa la organizacion y coordinacién del
trabajo y del equipo, la obtencion de los insumos y
recursos necesarios, la generacion de acuerdos y relacion
con otros actores, etc. (capitulo 5).




Una vez que finaliza la Pre-produccion comienza el
Rodaje, la grabacion de las imagenes y sonidos que
componen el video, para lo cual necesitamos conceptos de
fotografia y sonido, y determinados equipos como la
camara y el micréfono (capitulos 6 y 7). Luego viene la
Edicion, etapa en la cual terminamos el video, en ella
organizamos lo grabado y los otros insumos que podemos
necesitar para contar la historia (musica, fotos, video de
archivo, etc.), es bueno valerse de conceptos de montaje
gue nos ayudan a contar, y conocer el programa de edicion
gue vamos a utilizar y sus programas vinculados (capitulo
8). Por ultimo, desarrollamos la etapa de Circulacidonen la
que ademas de mostrar el video podemos promover el
dialogo cony entre el publico, puede ser a nivel local (de la
comunidad) o masivo, lo cual determina formas diferentes
de implementacion; a esta etapa se le llama también de
difusion, pero preferimos llamarla “circulacion” para hacer
énfasis en la promocién de una comunicacion dialégica
(capitulo 9).

Los puntos de un Proyecto podemos
visualizarlos también como las preguntas que
necesitamos hacernos para definir claramente el proceso.
Lo primero es definir de qué va a tratar el video, o sea cual
es el tema que el grupo eligié desarrollar, para ello ademas
de tener en cuenta el interés comunitario y grupal,
debemos analizar la llamada viabilidad, si es posible o no
hacer un video sobre ese tema. El siguiente punto son los
objetivos general y especificos, los para qué hacemos el
video; en el objetivo general incluimos la o las necesidades
comunitarias a las que queremos aportar (este objetivo
puede ser elaborado a través de una hipotesis). En los
objetivos especificos hacemos el desglose del general
para poder visualizar la forma practica de alcanzarlo, por lo
cual deben incluir no sélo aspectos de la produccion y
realizacion del video sino también de su circulacién. Otro
de los puntos del Proyecto es a quién va dirigido, o sea el
publico; este se compone por el grupo de personas con
las que queremos comunicarnos y podemos dividirlo en 2
tipos: el principal compuesto por los integrantes de la
aquellos a los que llegara el video pero no integran la
comunidad (por ejemplo: los espectadores de television)-,
es bueno diferenciarlos para desarrollar un lenguaje y
cbdigos que sean comprendidos.aquellos a los que llegara
el video pero no integran la comunidad (por ejemplo: los
espectadores de television)-, es bueno diferenciarlos para
desarrollar un lenguaje y codigos que sean comprendidos.
comunidad, y el secundario compuesto portodos

Puntos de un Proyecto
Ejemplo de un Proyecto Audiovisual:

Titulo: Arroyito Pando
Grupo autor: Conteros
Comunidad: Rincén del Pinar, Canelones

Objetivo General: Sensibilizar a la comunidad
sobre problemas de medio ambiente en nuestra
localidad, denunciando la situacion de
contaminacion del Arroyo Pando y aportando a la
reflexion junto con los vecinos sobre nuestro y
sobre las cosas que podemos hacer para mejorar
la situacion.

Publico principal: comunidad del Rincon del Pinar
Publico secundario: vecinos de localidades
cercanas y con orillas al Arroyo, habitantes de
Montevideo, autoridades y empresas
relacionadas con la situacion.

Punto de vista: desde los vecinos del Rincon del
Pinar.

Tratamiento: viaje en canoa por el Arroyo
protagonizada por un grupo de vecinos, que
parte de su zona de bafios hacia el origen del
arroyo, buscando conocer el estado en que se
encuentra.

Sinopsis:

En el Rincon del Pinar (Canelones) los vecinos
disfrutan de las aguas del Arroyo Pando, sin
embargo algunos saben que la situacion
ambiental no es muy buena. Un dia de verano
deciden emprender un viaje en canoa arroyo
arriba en busca de datos, informacion, imagenes
y sonidos que les permitan conocer en qué
estado se encuentra, con el fin de contarle a los
suyos para poder decidir entre todos acciones
que apuesten a mejorar la situacion.

Capitulo 3



Sinopsis - Dinamica

Vemos un video y escribimos la que podria ser su
sinopsis.

El punto de vista es desde donde nos posicionamos para
contar sobre el tema (0 sea que nunca puede ser objetivo,
ya que como vemos hay muchas decisiones que vamos
tomando desde nuestras subjetividades, y son ellas las
que nos permiten construir tanto el video como el proceso
en su conjunto); entonces, el punto de vista puede ser
desde el grupo o desde uno de sus integrantes, desde
algun personajes de la comunidad, etc.

Hasta aqui hemos punteado los contenidos del
proceso, necesitamos también definir la forma - como
vamos a contar-, para ello describimos el tratamiento, que
significa la busqueda y definicion de los recursos
narrativos mas adecuados para desarrollar el tema; aqui
es importante incluir aspectos de la identidad comunitaria,
y permitirnos descubrir y crear formas propias de contar.
Por ultimo, escribimos un resumen de todos los puntos
anteriores para que cualquier persona pueda conocer
rapidamente de qué trata nuestro Proyecto; a este
resumen le llamamos sinopsis (la mas adecuado es que
su extension sea un parrafo de 5 lineas) y en ella
incluimos datos como quién es el protagonista, donde y
cuando transcurre la historia, etc..




ASPECTOS GENERALES

Grupo autor:

Comunidad:

Necesidad o tema de interés comunitario con el que eligen trabajar (Es el punto de partida
para el proceso y producto que quiere hacer el grupo):

Objetivo general (Qué quieren aportar a la comunidad en relacién a esa necesidad o tema
de interés. Es el punto de llegada proyectado, deseado por el grupo):

Publicos principal y secundario (este se compone por el grupo de personas con las que
queremos comunicarnos y podemos dividirlo en 2 tipos: el principal compuesto por los
integrantes de la comunidad, y el secundario compuesto por todos aquellos a los que llegara
el video pero no integran la comunidad -por ejemplo los espectadores de television-):

Fecha de entrega del video:

Fecha y lugar previstos para la proyeccion local:

Apuntes para el proceso

ETAPA Que tenemos que lograr | Qué participacion va a| pechas
tener la comunidad

PRE-ALIMENTACION y INVESTIGACION (Desarrollo
del diagnostico y el mapeo, vinculo con la comunidad
para conocer sobre sus intereses, motivaciones,
conocimientos, imaginarios, etc, para encontrar un tema
para el video).

ELABORACION DEL PROYECTO AUDIOVISUAL (Del
temay la informacion que surge desarrollo de los puntos
que nos guiaran en todo el proceso)

REALIZACION (Desarrollo de las ideas sobre como se
va a contar el tema: la historia - como empieza y termina,
quiénes son los personajes- cOmo se vera y se
escuchara, etc., es la etapa donde se escribe el guion)

PRE-PRODUCCION (Organizacién y coordinacién del
trabajo y del equipo, obtencién de los insumos y
recursos necesarios, generacion de acuerdos y relacion
con otros actores, etc.)

PRODUCCION /RODAJE (Grabacién de las imagenes y
sonidos que componen el video, para lo cual
necesitamos conceptos de fotografia y sonido, vy
determinados equipos como la camara y el micréfono)

POST-PRODUCCION / EDICION (Ordenamiento y
montaje de las imagenes y sorbidos grabados y de
archivo o conseguidos de otras formas, es la etapa en
la cual terminamos el video)

DIFUSION / “CIRCULACION” (Mostrar el video y
promover el didlogo con y entre el publico, puede ser a
nivel local -de la comunidad- o masivo, lo cual
determina formas diferentes de implementacion)




Aportes para el VIDEO COMUNITARIO

SINOPSIS (Contar la historia sintetizada en 5 lineas, datos como quién es el
protagonista, donde y cuando transcurre la historia, como empieza, se desarrolla y
termina, etc. Ayudandonos con el esquema anterior).

QUE PERSONAJE ES EL HILO CONDUCTOR (puede ser una persona, un grupo, un
objeto, un lugar, etc.)

QUE OTROS PERSONAJES APARECEN EN LA HISTORIA

CUAL ES EL CONFLICTO A RESOLVER (el conflicto de la historia se desprende de la
necesidad comunitaria que eligieron, y el objetivo que se proponen como grupo)

QUE TRATAMIENTO VA A TENER (Cémo lo vamos a contar. Recursos narrativos mas
adecuados para desarrollar el tema; aqui es importante incluir aspectos de la identidad
comunitaria, y permitirnos descubrir y crear formas propias de contar):




——
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Capitulo 4

Ficcion-documental

Actualmente se utiliza la denominacion “No-ficcion” para
desafiar las convicciones y convenciones del documental
clasico.

El desarrollo de este género, ha dado este giro ante las
limitaciones que encierra el género documental y el estigma
con el que carga de ser asociado inmediatamente con el modo
expositivo. La constante discusion realidad/representacion,
verdad/punto de vista, evidencia/artificio,
objetividad/subjetividad, es la que ha hecho posible el
desarrollo de este género, donde el documental empezé a
recuperar elementos expresivos, subjetivos y reflexivos,
haciendo cada vez mas borrosos los limites que lo separan de
la ficcion y perdiendo el miedo a presentarse como algo
construido. Le otorga la libertad de mezclar formatos,
desmontar los discursos establecidos, para hacer una
sintesis de ficcion, de informacion, de reflexion.

Antonio Weinrichter.

Género

“Dentro y fuera de la television, en soporte cinematografico o
videografico, los contenidos del género documental se han
canalizado a través de una serie de ramificaciones y
estructuras de distinta conceptualizacion. El Ilamado
documental social (...) Las imagenes que divulgan las
injusticias de la sociedad, la confusion de los tiempos (...)
documentales didacticos y cientificos  (...) documentales
culturales (...) Existen documentales de confesado caracter
publicitario (...) publirreportajes (...) documental experimental
(...) los docudramas (...) trata de sucesos reales, pero con una
particularidad: que los hechos relatados no se grabaron en el
momento justo de producirse, sino que se recrearon a posteriori
(...) Y por ultimo, el documental de archivo, trabajos de
recreacion histérica, formas de reconstruir una realidad a partir
de documentos filmados en el pasado.”

La Realizaciéon consiste en definir como se va a

desarrollar el video, qué contamos y como sobre el tema
que elegimos; es también la articulacion durante todo el
proceso de las diferentes areas (camara, sonido, edicion,
etc.), para que todas ellas se direccionen hacia el objetivo
que el grupo se puso (es por eso que en muchas
producciones a este rol se le llama Direccion, y puede
estar compuesto por una o mas personas).

Como herramientas para decidir en esta etapa
encontramos la habitual diferenciacion entre ficcion y
documental , ambas cuentan sobre la “realidad”, sélo
que para la primera se crean situaciones, personajes, etc.
que no pertenecen al “mundo real”, mientras para la
segunda se graba directamente lo que sucede en ese
mundo. Sin embargo, existen muchos debates entorno a
este tema que es bueno tenerlos en cuenta, ya que mas
alla de qué se grabe, siempre se le da un orden y un
sentido a esas imagenes y sonidos al momento de la
edicién, e inclusive al grabar estamos seleccionando una
porcion del tiempo y el espacio; segun algunos autores el
documental es un género que construye una ficcion.

Ambos géneros , y los que se encuentran en cada
uno de ellos — en ficcidon: aventura, comedia, melodrama,
terror, suspenso, etc, y en documental: didactico, cultural,
experimental, docudrama, de archivo, etc. -, son
estructuras narrativas que se constituyen en nuestras
herramientas; y por esa razén, es que podemos elegir
entre ellas para hacer nuestro video, inclusive es muy
habitual que se utilicen varias en un mismo video,
siempre y cuando aporten al entendimiento del mensaje

Lozl Biei g que se quiere transmitir, y logren dar la idea de

verosimilitud, o sea que parezca verdadero (mas alla de
que el mundo seareal o inventado).

Contar una Historia
(+ info en ANEXO)

Hacer un video es contar una historia ; es
contarla con imagenes y sonidos que se suceden a lo
largo del tiempo en determinados espacios. La esencia
de la historia es el drama , no en el sentido de tragedia
sino el de accién (ver glosario), es muy frecuente ver
videos que no nos atrapan o no entendemos, ya que en
no suceden cosas o suceden de forma tan desordenada
gue no captamos su significado. Por otro lado se dice que
desde nuestros antepasados hasta hoy, la gente para
comprenderse y comprender la vida necesita historias, o
sea, que es una buena forma de vincularnos y darle
sentido al mundo que vivimos.

“La gente para comprenderse y comprender la vida necesita
historias”
Juan José Hoyos

“...poco a poco, Evita fue convirtiéndose en un relato que antes
de terminar, encendia otro. Dejo de ser lo que dijo y lo que hizo,
paraser lo que dicen que dijo y lo que dicen que hizo”

Tomas Eloy Martinez




Entonces veamos coOmo se estructura una historia; uno
de los elementos fundamentales es la presencia de
personajes — que ademas de personas individuales,
pueden ser grupos, barrios, paises, animales,
actividades, etc.-, que tienen metas en la historia, y que
como en la vida real les van sucediendo cosas. A este
suceder, que es la célula basica del drama, se le llama
conflicto ; y podemos dividirlo en 3 categorias: 1. el
personaje entra en conflicto con una fuerza humana
(otro individuo o grupo), 2. con una fuerza no humana
(naturaleza, guerra, destino, etc.), o 3. consigo mismo.
Siguiendo la dramaturgia clasica creada por
Aristoteles, una historia se estructura en 3 actos: el
principio, el desarrollo y el final, encontramos a
veces que este orden es alterado debido a fines
expresivos y narrativos. En el principio se presenta lo
que es necesario para que el espectador empiece a
entender la historia, 0 sea, el tiempo y espacio donde se
desarrolla, él o los personajes, el problema o situacion
gue viven, etc.; luego se da el desarrollo de la historia
que comienza cuando se presenta el conflicto, y es
cémo el personaje lo va viviendo y resolviendo; hasta
llegar al final que es cuando se resuelve el conflicto, y
donde damos cuenta de que la situacion que se nos
presenté al inicio ha cambiado.

Contamos con varias herramientas a la hora de
narrar; una de ellas es saber con qué elementos
narrativos contamos para hacerlo, podemos distinguir
entre los visuales — imagenes y acciones grabadas, de
archivo, fotografias, dibujos, etc.-, y los sonoros —
voces, musica, silencio, efectos, etc.-, y las variantes
estéticas que tiene cada uno en (ver capitulos 6y 7), y
ademas, contamos con los elementos propios del
montaje — la puntuacion, los graficos, la mezcla de
audio, etc. — (ver capitulo 8). Otra herramienta es el
ritmo que va a tener la historia, que va a determinarse
por el orden en que aparecen los elementos, este
puede ser lineal — los hechos suceden de manera
ordenada siguiendo el modelo causa-efecto -, en
escalera — |a historia va subiendo en intensidad gracias
alos elementos que van apareciendo dandole cada vez
mas fuerza -, laberintica — aparentemente no

percibimos un orden y el sentido aparece al final -, y de
vértigo — que invita a caer en el vacio de sentido por
momentos, generalmente se usa en el videoclip o el
video experimental -.

DRAMA y CONFLICTO

La palabra Drama procede del griego ‘dran’, que significa
‘accion”

La estructura dramatica clasica se apoya en dos conceptos,
sin los cuales no hay narracion posible. EL CONFLICTO Y
ELDRAMA.

CONFLICTO designa la lucha entre personajes y tesis a
través de la cual transita hacia el desenlace.

DRAMA no debe ser entendido como tragedia. La
existencia humana es un drama generado por una sucesion
de conflictos, sin ellos no habria nada que contar.

IORTV
ACCION
CLIMAX ESOLUCION
CRISIS CURVA
— 2
EMERGE DE
CONFLICTO SUSPENSE
COMPLICACION
PROBLEMA __
TIEMPO
3 ACTOS
PIACtTO',(i"itC“gI ACTO Il (desarrollo) ACTO Il (final)
anteamiento del | confrontacion Solucion
problema

v o
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Punto argumental # 1
Break point o turning

point point

Punto argumental # 2
Break point o turning

Cambia la direccion,
lleva al conflicto que
se desarrollara.

del problema o
desenlace

Introduce a la solucién

necesariamente en el mismo orden.

Nota: El esquema de los tres actos se mantiene, aunque no

Omar Rincén




Guioén
(+ info en ANEXO)

DEFINICION

El guién es la forma escrita de cualquier narracion
audiovisual y se atiene siempre a tres premisas
esenciales: LA FORMA, EL CONTENIDO Y EL
SIGNIFICADO
LA FORMA es la estructura del guion, el <cémo>
contaremos nuestra historia.
EL CONTENIDO es lo que vamos a contar: el drama, la
accion.
EL SIGNIFICADO es lo que queremos transmitir al
espectados, las implicaciones, lo que se quiere decir, <El
mensaje>

IORTV

“Si no puedes contar la historia en una carilla, resumirla
en una carilla, entonces da por seguro que a esa historia
le sobra o le falta algo”

Gabriel Garcia Marquez

La narracién se divide en unidades que ayudan a
estructurarla, la mas pequefa es la plano que es la parte
de accién filmada que se encuentra entre dos cortes de
camara (se le llamala célula narrativa), la unién de planos
desarrollados en un mismo tiempos y espacio es la
escena, yla union de escenas que logra dar un sentido se
le llama secuencia. Estas unidades se construyen
definitivamente en la etapa de edicion, pero necesitamos
tenerlas en cuenta antes para produciry grabar.

Por eso es recomendable escribir un guién ,
ademas de una sinopsis (ver capitulo 3), que le de forma
escrita a la historia, y nos guie y organice en todo el
proceso, mas alla de que es bueno saber que también
debe ser flexible; muchas veces es dificil anticipar lo que
va a suceder, principalmente si decidimos hacer un
documental, en esos casos existe lo que se llama
escaleta, que ordena las acciones que suponemos
aconteceran a partir de nuestro conocimiento del tema.
Existen 2 tipos de guiones que son utilizados
principalmente en ficcion, el literario que es la redaccion
de la historia como si fuera un cuento, incluyendo
didlogos, detalles y sensaciones; y el técnico que se
escribe en una grilla donde se divide el cuento en
escenas, y se las relaciona con laimagen y el sonido que
le corresponde. Finalmente, en la edicion también es
recomendable escribir un guidon o hacerlo nuevamente,
sobre todo si es un documental, ya que entre lo que
habiamos previsto y lo que grabamos puede haber
diferencias importantes que hacen que el video sea
distinto a cdomo lo imaginamos, o simplemente que
queramos agregar y/o sacar elementos que ayuden a
contar mejor la historia.




Contar una Historia
Fragmento de Television: Pantalla e identidad, O. Rincén y M. Estrella.

“Contar historias para television, tiene que adecuarse a la narracion televisiva. Esto significa que
la credibilidad de la informacién se construye con base en la verdad como compromiso ético, de
la veracidad como compromiso profesional y de la verosimilitud del relato o aquella estructura
que hace que sea television y no otra cosa. Por tanto:

Verdad + veracidad + verosimilitud = credibilidad
Contar historias para television significa explorar estilos, formas narrativas novedosas, creativas,
originales y reconocer a la television como un lugar para la experimentacion y con un autor-
realizador. Las historias que se cuentan son casi siempre las mismas, la diferencia esta en como
se cuentan las mismas viejas historias.

Esquema desde Cuéntalo bien. El sentido comun aplicado a las historias, Ana Sanz Magallén

CONTAR UNA HISTORIA

HISTORIAS BUENAS / MALAS — NARRADORES BUENOS / MALOS

EN UNA HISTORIA PASAN COSAS

LAS COSAS PASAN POR ALGUNA RAZON

HACER ALGO HACE QUE PASEN COSAS (alguien+accién=resultado)

LA LIBERTAD PARA HACER UNA COSA U OTRA (alguien+accion libre=resultado)

HACEMOS COSAS PORQUE TENEMOS UN OBJETIVO (alguien+accion libre ¢=

resultado)

UN OBJETIVO FACIL NO ES INTERESANTE (alguien+accién libre = resultado

perseguido dificil)

8. LAS HISTORIAS INTERSANTES HABLAN DE ALGUIEN QUE ACTUA PARA
CONSEGUIR ALGO QUE LE RESULTA DIFiCIL

ohwh =

~

COMO HACERLO INTERESANTE

1. EL OBJETIVO DEBE ESTAR JUSTIFICADO (hay que entender por qué alguien quiere
hacer lo que quiere hacer)

2. EL OBJETIVO DEBE ACERCARSE Y ALEJARSE PARA QUE RESULTE EMOCIONANTE

3. LAS COSAS QUE SE REPITEN PIERDEN INTERES

4. LOS PUNTOS DE GIRO DIVIDEN LA HISTORIA EN PARTES (presentacion, desarrollo o
nudo y desenlace — 3 actos)

5. PRINCIPIOS Y FINALES

- Lo mejor va al final. En las noticias, los informativos, ocurre al contrario.

- En la ficcidn, se reordenan los acontecimientos en un crescendo cada vez mas
interesante, cada vez mejor, hasta llegar a un final insuperable. En la vida real, las cosas
pueden empezar siendo interesantes y después anodinas.

- Después del final no hay nada — si seguimos contando la gente esperara a que pase
algo...

- El principio debe ser lo mas breve posible. Un buen principio debe dar la informacion
necesaria para entender el conflicto y situarnos. No nos importa lo que hace nuestro
personaje antes de plantearse su objetivo central en la historia.

- El principio de la historia no es el principio del conflicto.

- La aparicion del conflicto central tiene que estar lo mas cerca posible del principio.




CRISIS Y CLIMAX

Lo mejor es lo que los manuales llaman climax, suele ser el resultado de una decision
del protagonista. Es el momento definitivo de victoria o derrota, cuando el objetivo se ha
alcanzado o perdido para siempre.

La decision final recibe el nombre de Crisis (un dilema) y su resultado es el Climax.

El ultimo dilema nos recuerda que el protagonista es responsable de lo que ocurre
porque en cierto modo, lo ha elegido.

NADA ES PORQUE Si

Las causas. La buena y la mala suerte. Las causas tienen que “colar”, que ser
verosimiles.
Cualquier elemento relevante debe anunciarse antes de que parezca relevante.
La sorpresa se consigue ocultando informacion relevante.

SORPRESAY SUSPENSO
AVANZAR HACIA EL OBJETIVO

Se dice que una buena historia es la que avanza.

Una historia interesante es aquella que habla de alguien que actua para conseguir un
objetivo que le resulta dificil

El conflicto rompe el equilibrio en la vida del personaje.

La historia es cada vez mejor cuando el camino hacia el objetivo de nuestro
protagonista muestra conflictos cada vez mayores, acciones cada vez mas dificiles y
arriesgadas. ~

¢ Puede nuestro personaje rendirse ante las dificultades Los cambios de objetivo. Los
episodios. Objetivos que se superan en interés.

En la vida, que las cosas vayan cada vez mejor, es lo interesante. Pero en una historia,
que el personaje lo tenga cada vez peor, mas dificil, es lo interesante.

En una historia corta, el personaje puede tener solo una decision que tomar. Pero en
una historia larga, deberia tener muchas decisiones que tomar. Y en cada una deberia
arriesgar mas, tener algo que perder, y esforzarse mas.

Guidén
Basado en textos de Internet
“El guion cinematografico es aquel que describe aquello que se mostrara y escuchara en
una obra cinematografica, tipicamente una obra de ficcidn. Involucra divisién por escenas,
acciones de los personajes o eventos, dialogo entre personajes, asi como breves
descripciones del entorno en el que van a acontecer. Un buen guion literario tiene que
transmitir la informacion suficiente para que el lector visualice la pelicula: como transcurre
el dialogo, como actuan los personajes y con qué objetos interactuan. Intenta describir de
forma visual, lo mas detalladamente posible, evitando caer enlo explicativo literario. (...)




Se usa principalmente para mostrar a productores potenciales, actores, patrocinadores,
miembros del equipo creativo, y cualquier otra persona que requiera conocer la historia,
personajes, y sentimiento general de una pelicula.

E | guion literario tiene requerimientos de formato, que van desde la tipografia a utilizar
(Courier New tamano 12) hasta los margenes y distinciones como los cambios de escena, sila
accion sucede en interiores, exteriores, de dia o de noche.

También se separa claramente el dialogo de los personajes del resto de la accion.
Tedricamente, si se siguen las normas de escritura, se supone que una pagina de guion
corresponde a un minuto de pelicula. Esto es de gran utilidad para saber la duracion
aproximada que va a tener un proyecto.”

Ejemplo de GUION LITERARIO
ESC.1 INTERIOR . ALMACEN . DIA

El almacén es pequefio, con un mostrador antiguo y estanterias
de plastico. JUANA (35 afios)entra al almacén de la mano de su
hija LUCIA (4 afos), al entrar por la puerta se cruza con JULIO
(45 afios) que viene saliendo:
JULIO (Animado)
Buen dia Juana, ¢;cdmo estd hoy?

JUANA
Muy bien, gracias Julio,
Mande saludos a su sefiora de mi parte
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La produccion implica la organizacion vy
coordinacion del proceso de realizary hacer circular un
video; es un proceso largo que incluye diversas
dimensiones, y en este caso se relaciona directamente
con los vinculos que establece el grupo con la
comunidad. Por eso es necesario utilizar diversas
herramientas para ordenar el trabajo en las diferentes
etapas : Pre-produccion (antes del rodaje), Produccién
(durante) y Post-produccion (después), y tener en
cuenta que en cada una de ellas, los tiempos, espacios
y formas de trabajo varian.

Una vez que sabemos de qué va a tratar la
historia(ver capitulo 4), podemos definir los recursos
que necesitamos para realizarla y hacerla circular. A
partir de ellos desarrollamos un desglose que los
incluye a todos agrupandolos en rubros (por ejemplo
equipo humano, equipamiento, traslado, materiales de
archivo, etc.) y los describe en relacién a cuando se
precisan, cdmo podemos conseguirlos, quién se
encarga, etc. Este desglose lleva el nombre de plan de
produccion y es el que nos permite visualizar
claramente las necesidades de cada etapa. Otra
herramienta importante es registrar ordenadamente
todos los datos que vamos obteniendo, ya que a veces
se necesitan en los momentos mas inesperados y
ademas, sirve para ir dejando memoria del proceso, es
recomendable por ejemplo armar una agenda de
contactos, escribir el contenido de cada rollo que
grabamos, efc..

La produccién acompafa y guia al equipo
humano, respondiendo a los objetivos que se trazaron
como grupo y a las necesidades que vayan surgiendo
en cada etapa, también es quien va marcando los
tiempos del proceso; es bueno que se establezcan
roles entre los cuales se distribuyan las tareas -
camarografo para hacer camara, sonidista para el
sonido, etc. -, que no tienen que ser asignados
Unicamente a individuos sino que también se pueden
conformar equipos. Para poder funcionar como tales,
es fundamental generar mecanismos de
comunicacion dentro de cada equipo y entre ellos,
para poder funcionar realmente de forma colectiva y
todos ir aportando mutuamente al proceso, uno de los
mas habituales son las reuniones.

ETAPAS DE LA PRODUCCION

PRE-PRODUCCION
Organizacion y coordinacion del trabajo y
del equipo, obtencién de los insumos y
recursos necesarios, generacion de acuerdos
y relacioén con otros actores, etc.

PRODUCCION / RODAJE
Grabacion de las imagenes y sonidos
que componen el video, para lo cual
necesitamos conceptos de fotografia

y sonido, y determinados equipos
como la camara y el micréfono

POST-PRODUCCION / EDICION
(Ordenamiento y montaje de las
imagenes y sorbidos grabados y

de archivo o conseguidos de otras
formas, es la etapa en la cual
terminamos el video

PLAN DE PRODUCCION
(info en ANEXO)




Capitulo 5

Por otro lado, la produccion articula al equipo con el mundo
exterior, consiguiendo los insumos que son necesarios -
informaciones y datos, fotos y videos de archivo, gente para
entrevistar, lugares donde grabar (llamados locaciones), etc. -;
debe buscarlos y obtenerlos para que estén prontos cuando el
proceso requiera usarlos, generando en muchos casos acuerdos
con personas u organizaciones que nos proveen de ellos.
Generalmente la comunidad se dispone a apoyar al conocer que
es algo que se hace desde y para ella, pero es posible también
que el grupo ofrezca algo a cambio, que puede ir desde
mencionarlo en el video (con un grafico por ejemplo) hasta hacer
una publicidad para pasar en la proyeccion; para este ultimo caso
existe lo que se llama publicidad comunitaria, que incluye la ética
como una clave para utilizar ese lenguaje como herramienta de
sustentabilidad en los proyectos comunitarios.

PLAN DE RODAJE
(+ info en ANEXO) Por ultimo, la produccion es también la encargada de
obtener el equipamiento - equipo de camara, de edicidn, etc. -
en el tiempo y forma que son requeridos por el proceso, podemos
incluir aqui también recursos como los rollos donde vamos a
grabar. La etapa que requiere mayor organizacion es el rodaje, ya
que es cuando mas gente, insumos y recursos se utilizan y
articulan entre si y con la comunidad, ya que muchos de los
momentos de grabaciéon los marca ella (ya sea por un
entrevistado, o el dia en que se instala la feria de la zona);
ademas, las tomas que queremos grabar pueden estar marcadas
por determinada hora del dia, generalmente es mejor grabar con
luz de la mafana o la tardecita, y no al mediodia que el sol esta
muy fuerte; inclusive sucede muchas veces que disponemos de la
camara por una cantidad de dias determinado. Una herramienta
para este caso es la elaboracién del plan de rodaje, que se
desarrolla a través de una grilla cronolégica con el horario y lugar
de cada grabacion, describiendo qué y quién es necesario para
hacerla; dicho orden se basa en la efectividad y optimizacion de
los tiempos y los recursos, por ejemplo, si 2 locaciones son en la
misma cuadra se graban consecutivamente, y si necesitamos
determinados actores se intenta grabar con ellos en el mismo dia.

Todas esta pautas son de ayuda a la hora de producir, sin
embargo, es bueno que cada grupo encuentre la mejor forma de
organizarse y vincularse, y ademas, cada video le requerira cosas
diferentes, para lo cual necesita adaptarse e ir desarrollando su
propio proceso. De todos modos es bueno tener en cuenta que es
fundamental el trabajo colectivo, el respeto hacia todos, y con
todo lo que se vinculan, y manejar lo mejor posible los tiempos; ya
que generalmente son procesos largos, en donde participa
mucha gente, y por eso recomendamos poder mantener la
motivacion, el sentido de lo que se hace, y principalmente la
creatividad individual y colectiva.




PLANILLA DE PRODUCCION

ETAPA

RUBRO

DESCRIPCION CUANDO

DONDE

QUIEN (ENCARGADO




PLANILLA DE RODAJE

Donde filmamos: interior/exterior

Que filmamos: se detalla el registro de lo que queremos hacer (entrevista con Sra Perez,
tomas del Barrio, etc)

A quien filmamos: personas que intervienen en la escena, a entrevistar

Que necesitamos para filmar: luz, tripode, baterias, alargue, DVD, guion, objetos de la
escena, etc)

Quienes filman: responsables y horarios de encuentro

FECHA | HORA |DONDE FILMAMOS | QUE FILMAMOS | QUE NECESITAMOS | QUIENES FILMAMOS
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CAMARA (+ info en ANEXO)

CCD’s

“Actualmente la mayoria de las camaras utilizan la
tecnologia CCD (son las siglas de Charge Coupled
Device = Dispositivo acoplado de carga). Los CCD’s
se parecen a los ‘chips’ de una computadora y
funcionan a base de ‘semiconductores fotosensibles’,
que son particulas que emiten una pequena descarga
eléctrica cuando unrayo de luzlo activa”.

ACISAM

En esta etapa de rodaje nos encontramos con la
camara, es una herramienta, que nos permite registrar
la imagen del entorno, por eso en este capitulo
profundizaremos en su uso y registro. Lo primero es
tener en cuenta que mas alla de qué y como
registremos, estamos dandole significado a ese
entorno; la camara nos vincula especialmente con él,
ya que implica comunicarnos con las personas y
situaciones que registramos. Es importante intentar no
invadirlas con la camara, intentando que sea un actor
mas que pueda entrar en dialogo con ellas escuchando
y respetandolas, es posible que nuestra planificacion
seaflexible para que nuestras ideas se integren con las
de ese entorno y creativamente logren juntas algo
nuevo, que obviamente se expresaraen el video.

Las imagenes expresan, describen, y narran;
son construcciones, ya que no pueden representar
objetivamente la realidad al ser producidas por
personas que piensan y sienten de forma diferente;
estamos rodeados de ellas y permanentemente nos
comunicamos a través de ellas, son formas de
(re)conocer el mundo. Las imagenes se componen de
varios elementos que se presentan de forma
simultanea (y en general también en movimiento), y a
su vez se relacionan con su contexto, o sea con las
imagenes que se ubican antes y después de ella. Porlo
tanto, es necesario que al construir imagenes
tengamos en cuenta estos aspectos, y los utilicemos
para lograr “hacer llegar” el mensaje que queremos
comunicar. En el video comunitario es importante
contemplar que la imagen es un espejo de la
comunidad, en el cual se puede ver “linda” o “fea”,
reconocerse o no, a partir de cdmo la construimos; es
interesante encontrar elementos significativos para
ella (y el grupo realizador), que tengan que ver con su
historia, sus calles, sus caras, inclusive sus colores y
formas, y asi contribuir a rescatar su identidad
particular.

La camara es una maquina que funciona
gracias ala luz, la imagen proyecta rayos de luz que al
ser captados por ella activan descargas eléctricas que
quedan registradas en los CCD's; por eso los
conocimientos de la fotografia son tan importantes al
registrar con un camara de video.




La luz tiene una doble funcidn: técnica y estética,
0 sea, es necesario que se vea lo que queremos mostrar,
y que exprese lo que queremos contar. Uno de sus
aspectos fundamentales es la temperatura del color, la
cual se mide en grados Kelvin y va desde la luz de una
vela — color rojo — a un cielo despejado — color azul -. La
luz blanca no existe, entonces debemos ser nosotros
quienes le “decimos” a la camara con qué luz debe
reaccionar como si fuera blanco, y asi lograr que los
colores se vean como queremos.

Esta funcion se logra con el “balance de blanco”,
que en casi todas las camaras se puede elegir activar el
modo automatico o el manual, en este ultimo caso el
modo practico de lograrlo es haciendo el balance en un
papel blanco. La luz tiene varias caracteristicas, una de
ellas es la direccién de la luz (puede ser de un punto o
varios, o estar difusa) y como llega al sujeto, o sea, como
lo ilumina, es bueno cuidar que una luz fuerte (o la Unica)
no provenga de un punto que esta detras del sujeto en
relacion a donde estamos ubicados con la camara,
porque quedara en sombra y no lo veremos (a esto se le
llama contraluz). La calidad de la luz, es otro de los
aspectos puede ser dura o difusa, la primera es fuerte y
dirigida, y genera contornos marcados y contrastes
fuertes, mientras la segunda es suave y disminuye el
contraste entre los objetos. Por ultimo, otra de las
caracteristicas a tener en cuenta es la fuente de la luz,
que puede ser natural (fuego, sol, sol tapado por nubes) o
artificial (lamparita de tungsteno o tubolux de neén); es
posible que combinemos las dos opciones, cuidando
siempre los aspectos anteriores.

Para construir una imagen necesitamos ademas
de la luz, decidir sobre el encuadre, el plano, la
composicién, y el punto de vista . El encuadre es una
ventana a través de la cual vemos una porcion del
entorno, su marco delimita el campo (lo que esta dentro
del marco) y el fuera de campo (lo que esta fuera). A la
porcion seleccionada se le llama plano, que ademas de
ese caracter espacial tiene un caracter temporal, el plano
transcurre en determinado tiempo ya que se empieza y
termina con la toma de grabacion. Hay diferentes
tamanos de planos (también se les llama valores de
plano), que se plantean en relacion al sujeto principal

BALANCE DE BLANCOS
(+ info en ANEXO)

DIRECCION DE LA LUZ
Dinamica

Un buen ejercicio para entender las variables de
la direccion de la luz es:

Colocar a una persona enfrente a una camara y
luego usar una lampara portatil para iluminarla
desde diferentes angulos, ya sea a los costados,
de frente y atras, asi como también desde mas
arriba y mas abajo.

Podran observas asi como la luz incide de
diferentes formas sobre la persona, generando
distintos dibujos con la sombra. De esta forma
podremos tener en cual es la mejor forma de
iluminar, segun el efecto que queramos generar.

FUENTE DE LUZ

Dinamica

Por medio de esta dinamica podremos observar las
diferencias de color y dureza de las diferentes
fuentes de luz:

Grabar en modo automatico un plano secuencia en
el que una persona recorra ambientes iluminados
con diferentes fuentes de luz (interior iluminado con
lamparita, otro con tubos de luz y luego salir al
exterior con la luz del sol). Luego poner en modo
manual y hacer balance en en una de las fuentes de
luz y repetir el recorrido. Asi se podran ver como
cambian los colores y los contornos que dibujan las
sombras proyectadas por las diferentes fuentes de
luz.

ENCUADRE y TAMANOS DE PLANOS
(+ info en ANEXO)

Capitulo 6
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COMPOSICION

Componer es seleccionar y disponer los distintos
elementos expresivos en funcién de la idea narrativa
misma, dependiendo del mundo estético del
realizador. Todo aquello que no contribuya a la
significacion del tema, sobra.

Mas alla del plano, existe la composicion del mismo
que se refiere a la forma como se establecen las
relaciones entre sujetos, objetos y escenarios —al
interior del cuadro- siguiendo intenciones

Regla de los tercios: Consiste en dividir la pantalla
en tres partes iguales, horizontal y verticalmente, y
distribuir los elementos mas significativos del
encuadre sobre los puntos donde se cruzan las lineas
imaginarias. Estos puntos son los puntos mas
dinamicos del encuadre y nos permiten una mejor
distribucion espacial de los elementos.

4 )
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Omar Rincén

PROFUNDIDAD DE CAMPO

Es la distancia comprendida entre los puntos
mas proximo y mas lejano que de la escena a
filmar que puede ser reproducida nitidamente en
el plano focal. Dicho de otra forma: es el espacio
que vemos totalmente en nitido delante y detras
del sujeto o del plano sobre el que enfocamos el
objetivo(lente)”.

: IORTV
POSICION DE CAMARA
(+ info en ANEXO)

MOVIMIENTO DE CAMARA
(+ info en ANEXO)

El movimiento tiene tres momentos: un inicio que debe
tener un encuadre estatico de algunos segundos, que
permitan la lectura de la imagen, luego el movimiento
y un plano final estatico también, debe ser fluido al
comienzo y al final del movimiento y corresponder en
la velocidad al movimiento de los ojos que recorren un
espacio.
El movimiento debe relacionar sujetos u objetos
dentrode la escena.

Omar Rincén

persona, un animal, situacion, lugar, etc.), su clasificacion
es entre plano panoramico (describe el entorno donde se
encuentra el sujeto, sirve para orientar y contextualizar),
general (muestra al sujeto mas cerca y en relacion al
entorno), entero (muestra el cuerpo completo del sujeto),
medio (muestra una parte del sujeto), primer plano
(muestra una parte mas pequena, sirve para expresar qué
siente o piensa el sujeto) y primerisimo primer plano (es un
detalle del sujeto que sirve para rescatar una
particularidad de éste). Existe un plano llamado plano
secuencia que refiere a que la camara se mueve sin dejar
de grabar, variando los valores de plano.

La composicion es la relacion entre los elementos
dentro del encuadre, principalmente entre el sujeto
principal, otros sujetos y el entorno, existen varias reglas
que se pueden utilizar (o no) - una de ellas es la regla de
tercios -, y aspectos a tener en cuenta como la
profundidad de campo. La posicion de la camara nos
ayuda a componer, ya que dependiendo de donde la
ubiquemos, la relacion entre el sujeto y el resto de los
elementos varia; la posicion expresa cosas muy distintas,
determinandonos el punto de vista. En este sentido una de
las variantes mas expresivas se da al variar la altura, el
sujeto se ve muy diferente al colocar la camara a la misma
altura que sus ojos (lo muestra natural, igual que como lo
vemos habitualmente), mas arriba (se llama picado, y
disminuye al sujeto), o mas abajo (se llama contrapicado, y
agranda al sujeto); otra variante interesante es la llamada
camara subjetiva, que simplemente significa mirar con la
camara como mira el ojo humano.

Los sujetos generalmente estan en movimiento, y
para poder seguirlos es bueno acompafarlos
acercandonos o alejandonos de ellos utilizando el zoom
(ver glosario), o moviendo la camara; existen varios
movimientos de camara, entre ellos los mas utilizados
son el paneo (giro horizontal sobre el eje vertical) y el
basculamiento o tilit-up y tilt-down (movimiento vertical) en
los cuales la camara no se desplaza, y el travelling en el
cual si se desplaza (de forma lateral, circular, hacia
adelante o atras, hacia arriba o abajo). La camara puede
utilizarse apoyada en un tripode o hacerse “en mano”,
pero siempre es importante cuidar cada uno de los
aspectos mencionados, para eso tener en cuenta algunas
recomendaciones sobre no abusar del movimiento de
camara ni del zoom, y valerse de los accesorios (tripode,
luces, rebotes de luz con espuma plast, etc.) para lograr
una mejor imagen, o sea, construir la imagen que exprese
loque queremos expresar.




CAMARA
Fragmentos de “Sobre la CAMARA” de Martin Pressa (participante de Arbol 2008)

SOBRE EL USO DE LACAMARA

La jornada previa a nuestro rodaje debemos asegurarnos de contar con todos los
materiales necesarios y tenerlos preparados y guardados en un lugar comun cosa de que
cuando llegue el momento solo debamos cargarlos: baterias cargadas, cables, extensiones,
adaptadores, alargues, pilas o baterias para implementos de audio, libretos, guiones, etc.
Una vez haya terminado nuestro dia de rodaje, asegurarnos de guardar correctamente todas
las herramientas con las que hayamos trabajado: Quitar bateria de la camara, quitar cassette
delacamara, proteger el lente de la camara, quitar pilas o baterias de dispositivos de audio, etc.
Guardar todo en los mismos lugares de donde los quitamos para asegurarnos que no falte
nada.

Al llegar al lugar desde donde parte nuestro trabajo, corroborar que no falte nada y
preparary chequear nuevamente nuestros materiales parala siguiente jornada.

LA FALTA DE UN CABLE O UNA PILA O BATERIA PUEDE RETRASAR LA JORNADA
SIGUIENTE O ECHARLAAPERDER.

Si vamos a chequear (reproducir) el material capturado conectando la camara a un
televisor reunamos a todo el equipo de trabajo para revisarlo una sola vez, si bien las camaras
nos permiten reproducir, no estan pensadas con ese fin, su fin es filmar, reproducen para
capturar sin tener que contar con un dispositivo a parte (reproductor), para ese fin. Los
cabezales de las camaras son de dificil reposicion.

Si comprobamos que a nuestra camara le entr6 agua, apagarla y esperar a que se
seque.

Usar lo mas posible, si la camara lo tiene, el transformador correspondiente, de este
modo ahorramos el uso de bateria. Para conectar dicho transformador, corroborar que esté
apagado y que la camara lo esté también, luego enciendo el transformador y luego enciendo la
camara. Para desconectar el transformador de la camara realizo el procedimiento a la inversa,
apago camara, apago transformador, desconecto.

MICAMARANO TIENE ENTRADADEAUDIO

Si la camara no tiene entrada de audio y trabajamos a gran distancia del entrevistado
o hay mucho ruido ambiente posiblemente tengamos problemas con la calidad del audio
capturado.

Dado este caso, podemos conseguir un reproductor MP4 (o cualquier dispositivo que
grabe audio) y grabar el audio buscando una forma de sincronizarlo con el video. Para
sincronizar ambos dispositivos necesitaremos un sonido fuerte, acercamos nuestro
dispositivo de audio a la camara, y cuando ambos estén grabando, aplaudimos fuerte, o
golpeamos dos maderas, etc, tiene que ser un ruido fuerte y de corta duracion. Cuando
volguemos los dos audios a la computadora este registro nos ayudara a sincronizar imagen
y sonido.

Si trabajamos con un MP4, seria recomendable respaldar los archivos resultantes lo
antes posible, para tener espacio disponible y para no perder el trabajo (supongamos que
vamos a un cyber a buscar informacién y nos la llevamos en nuestro MP4 con un virus de
regalo que no podemos eliminar).
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BALANCE DE BLANCO

Basado en textos de Internet

Generalmente las camaras semi-automaticas o manuales tienen varias opciones a la hora de
hacer Balance de Blancos o WB (White balance). La opcion que elijamos va a tener que ver
con la fuente luminica predominante a la que estemos expuestos ala hora de grabar.
Generalmente las opciones son:

Automatico, es decir que la camara elije el balance apropiado

:\lli
“71\>  Luz de dia, cuando filmamos en exteriores en dia soleado.

‘ Nublado, para exteriores en dias nublados

ﬁ Sombra, para cuando tenemos grandes contrastes entre la luz del sol y la
&sombra.
-

.
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Tungsteno, para la luz de lamparita.

Fluorescente, para luz de tubo o ldmpara de bajo consumo no balanceados.

% Flash, opcidn que tienen las camaras de fotos para sacar con flash.

L-A Manual, se realiza colocando una superficie blanca en el lugar de incidencia
de la luz (sirve por ejemplo cuando incide mas de una luz como puede ser el
sol de una ventana y la lamparita del interior) y presionando hasta que la
camara registre el balance que elegimos.

Debemos tener en cuenta que el balance se puede manipular de diferentes formas segun los
fines que le queramos dar. Es decir por ejemplo que podemos lograr un balance que quede un
poco mas azul y de esta forma dar un clima mas frio, o por el contrario, lograr unaimagen mas
calida en la que predominen los naranjas. Esto va a depender del uso y la estética que
queramos darle.




Textos elaborados por El Tejano
La obra audiovisual tiene su unidad minima expresiva en el plano.

ENCUADRE y TAMANOS DE PLANOS

Cualquier narracion y/o exposicion audiovisual se basa en la sucesion y concatenacion de planos.

Cada tipo de plano se diferencia de los demas por aquello que encuadra.
Cada tipo de encuadre determina el centro de atencion y posee unas determinadas

capacidades para la sugerencia emocional.

¢ Qué es un plano Es un recorte del espacio que registramos durante un tiempo determinado.
El tamafo de plano es la cantidad de informacién que decidimos mostrar de ese espacio.

Los diferentes tipos de planos que se emplean en el relato audiovisual
dependen de la distancia existente entre la camara y el sujeto fotografiado.

En una primera clasificacion, encontramos cuatro tamanos de plano que cumplen con una funcion

diferente:

planos generales (PG), planos medios (PM), primeros planos (PP) y plano detalle (PD).

Los planos generales son mas bien descriptivos. Sirven para
mostrar un paisaje, un ambiente, o para ubicar un personaje en
su contexto. Son planos que nos muestran la totalidad del
espacio que se quiere registrar. Al presentarnos a los individuos
como un elemento mas del escenario pueden servir para
expresar valores como la soledad, la impotencia, le
desorientacion. También existen planos generales interiores,
como pueden aquellos planos que muestran el pasillo de una
escuela, un aula o una habitacién.

Los planos medios son planos de narracion. Sirven para llevar
adelante el relato, generalmente son planos que cuentan
acciones de personajes o movimientos internos dentro del plano.
Un plano medio encuadra al personaje por encima de las rodillas.
Nos lo muestra cercano pero nos da mas pista sobre su persona
(como viste) y le resta, en ocasiones, protagonismo. También
permite la inclusién de mas elementos en el cuadro (una segunda
persona por ejemplo). Es un plano ideal para mostrar
conversaciones.

Esto nos permite ver, por un lado, informacion de las acciones de
las entrevistadas, y por el otro, podemos ver el interior de su
casa, observar el contexto en el que viven esos personajes.

Los primeros planos enmarcan el rostro del personaje y parte de
los hombros. Son planos que sirven para mostrar las emociones
o estado animico del personaje y sus reacciones ante lo que esta
sucediendo. Su uso nos acerca a la comprension de la psicologia
del personaje y nos lo hace mas préximo. Su abuso puede hacer
mas lento el relato ya que generalmente es un plano estatico.
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El plano detalle tiene un uso mucho mas expresivo. Es un plano
muy cercano en el cual la camara nos muestra un objeto, un
detalle del mismo o un detalle de una persona o animal. Sirve
para recalcar la presencia de una cosa (generalmente de reducido
tamano) de forma que no pase desapercibida por el espectador
pues su importancia para la trama que se esta contando es
capital. Un ejemplo de este plano puede ser los gestos de las
PLANO DETALLE  manos de un entrevistado mientras esta narrando alguin
acontecimiento.

TIPO DE PLANO, DURACION y RITMO.

El tipo de plano determina, por lo general, su duracion, ya que es necesario dejarle al
espectador tiempo material para percibir el contenido del plano. Un plano general, por
ejemplo, debe durar mas tiempo que un plano detalle. Los planos medios duran lo que
dura la accion que intentan contar.

La duracién de los distintos planos y la combinacion entre unos y otros va construyendo,
junto con otros elementos como la banda sonora, el ritmo de una obra audiovisual.
Aunque esto se define en el momento de la edicién, es importante que lo tengamos en
cuenta al momento del registro. Cuando hacemos una entrevista, o tomamos imagenes de
algun lugar significativo para nuestra historia, es importante que realicemos distintos
tamanos de plano de una misma situacién, espacio, objeto o personaje. En la edicién final
veremos cual funciona mejor, o si es posible la alternancia de distintos tamanos de plano
para contar un mismo hecho.

En el caso de la entrevistas conviene definir un tamano previo, para sostenerlo con los
distintos entrevistados. En estos casos, ajustar el tamafno del plano, sirve también para
definir cuestiones de estilo. El tipo de encuadre, y la forma en la que se registran las caras
de los protagonistas que brindan su testimonio deben presentar cierta homogeneidad que
define la cuestion estética de nuestro documental. Uniformar el tamano de plano de las
entrevistas contribuye a este tipo de definiciones.

A diferencia del encuadre y el tamafo de un plano que deben definirse en el momento del
registro, y en algunos casos anteriormente, la duracion de los planos es algo de se
delimita en el momento de la edicion, en la etapa de postproduccion. Por esto, conviene
registrar imagenes independientemente de la duracién final que tengan en el documental.
Es preferible hacer tomas largas, aunque nos parezca innecesario en el momento, para
luego achicar. Si nos falta de tiempo de una imagen es muy dificil volver a realizarla, en
cambio si nos sobra podemos recortarlo sin problemas.




POSICION DE CAMARA

Fuente: material didéactico de El Tejano

LA ANGULACION

Existen diferentes tipos de angulacion y todos ellos responden a unas necesidades
expresivas y funcionales. La angulacion de la camara ubica el punto de vista del espectador,
define desde donde miramos la escena.

Eje perpendicular

Es la mas convencional y utilizada. La camara se coloca
perpendicularmente a la accion que pretende captar. Esta situada a la
1—+ misma altura que los personajes. Es la angulacion mas realista y estable.

EJE PERPENDICLILAR

Picado
k La camara esta situada a una altura superior a la de los personajes y los
i filma o graba desde arriba. Suele dar una sensacion de vértigo,
inferioridad del personaje que aparece, amenaza que se cierne sobre él,
pequenez del mismo, inestabilidad, etc. Esta angulacion provoca que la
parte superior del cuerpo parezca mas grande que la inferior.
PLANG PICADD

Contrapicado

La camara se situa a una altura inferior a la de los personajes y los filma
3 desde abajo. Se suele emplear para dar una apariencia colosal a los
personajes o conferirles un halo de superioridad o sugerir que se hallan
“ (fisicamente) a una mayor altura que los otros actores. Su abuso o0 uso
FLANO CONTRAFICADO  jnadecuado (o demasiado pronunciado) suele resultar un tanto ridiculo
ya que deforma la figura.
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ST——_ EL MOVIMIENTO

Fuente: material didactico de El Tejano

El movimiento de la camara puede darse de dos maneras, movimientos fisicos que
implican un movimiento desplazamiento o movimientos sobre el eje de la camara. Y
movimientos opticos que corresponden al movimiento de los lentes.

Existen tres movimientos fisicos basicos de camara: paneo, tilt y travelling. Un movimiento
de camara siempre debe llevarnos de un punto de interés a otro. Los elementos que une el
movimiento de camara deben ser afines y relevantes para la historia que estamos contando.

Paneo

La camara efectua un movimiento de rotacion, es decir, gira sobre su propio eje horizontal,
sobre si misma. Los paneos pueden ser meramente descriptivos, es decir, servir para
mostrar el entorno en el que se desarrolla una accién. Por ejemplo, si un entrevistado se
encuentra en una habitacién en la que hay objetos afines con aquello que esta contando,
podemos hacer una panoramica sobre ellos y tomar imagenes que luego pueden servir para
vestir la entrevista.

Tilt

La camara efectua un movimiento ascendente(tilt up) o descendente(tilt down) sobre su
propio eje. Sirve para describir acciones que se desarrollan a diferentes alturas. Por ejemplo
la camara toma desde la altura de la calle a un personaje entrando a un edificio, luego hace
un tilt up recorriendo toda la altura del edificio hasta llegar a una de las ventanas mas altas a
donde deducimos que ira este personaje.

Travelling

La camara efectua un movimiento de traslacion, es decir cambia su situacion sobre el suelo.
Este movimiento se denomina asi porque habitualmente se realiza colocando la camara
sobre unas vias sobre las cuales se mueve. Dicho ingenio se llama travelling. También se
puede realizar desde una grua o sobre cualquier otro soporte. Sirve para seguir el
movimiento de un objeto o personaje de interés a su misma velocidad. Por ejemplo, si
queremos acompafar el ingreso de un personaje a la escuela a la que asistié cuando era
adolescente, el traveling puede servir para dar una sensacién de acompanamiento y
provocar una mayor identificacion del espectador con ese personaje.

Camara al hombro

Cualquiera de los movimientos que describimos anteriormente (paneo, tilt y travelling) se
pueden realizar camara al hombro, lo cual nos da garra y frescura a la narracion. Sin
embargo es importante tener en cuanta que el aspecto tembléroso de la imagen puede no
ser agradable a todos los espectadores.

El zoom

Es un movimiento 6ptico, ya que implica un movimiento interno de os lentes que componen
el objetivo de la camara. se puede simular un travelling de acercamiento o alejamiento
(también llamado plano de avance) mediante el zoom de la camara. Sin embargo, este
recurso da como resultado un efecto muy poco realista. La perspectiva no cambia,
simplemente conseguimos hacer mas grande una porcion de la imagen.




RECOMENDACIONES PARA EL RODAJE...

Fuente: Barrio Galaxia. Manual de Comunicacion Comunitaria. Centro Nueva Tierra.

1. EL PIRATA. No grabemos con un ojo cerrado. Eso no impide ver lo que sucede entorno al
objeto filmado y puede hacernos perder detalles valiosos.

2. AIRE PURO NO ES “PURO AIRE”. El espacio que rodea a las personas en la pantalla no
debe ser exagerado. El objeto filmado debe aprovecharse en el “cuadro” de la camara sin que
haya “aire” en demasia.

3. EL MANGUEREO. No zarandee la camara como si estuviera regando. Las tomas deben
ser tranquilas, claras. Esos paneos permanentes de un lado al otro dan la sensacion de una
ataque hiperquinético.

4. EL “YO — YO” El uso exagerado del “zoom” altera la vision normal que tenemos las
personas. Amenos que contribuya al sentido del relato, no hay que hacerlo, y si se hace, hay que
llevarlo despaciosamente.

S “SALTA — VIOLETA”. Es cuando el operador interrumpe la grabacion y luego la reanuda
sin cambiar la posicion. Para evitar esos cortes, conviene variar el lugar desde donde se filma, el
angulo o la distancia focal, antes de grabar la siguiente toma.

6. ELBOSTEZO. El ritmo entre toma y toma tiene que tener un sentido. La duracién de cada
plano no debe durar mas de quince segundos, ni menos de cinco, si queremos que sea bien
registrados por quien ve el video. Esto hace al ritmo de todo el video.

7. EL PARASITO. No filmar cosas que no contribuyen o enriquecen la narracion, sobretodo
si queremos que sea disfrutada por la gente que protagoniza la accion.

8. EL CURIOSO. Una forma de evitar que una filmacion aburrida es usar la camara
“subjetiva” interviniendo en la realidad como una persona mas (por ejemplo: filmar el recreo
desde la altura de los ojos de un chico que corre por el patio). Ojo; hay que conservar el
“horizonte” del espectadory guardar la velocidad regular.

9. NO ME ASUSTE. Ayuda mucho acostumbrarse a usar la camara de manera que nuestra
cara quede descubierta, y podamos dialogar con los entrevistados. De esa manera acortamos la
distancia que a veces provoca la camaray los microfonos para que la gente se exprese.
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EL SONIDO

“...cuando vemos algo, nuestra vision esta
restringida, concentrada. Pero el sonido amplia
nuestro campo, se pueden registrar muchas mas
cosas. Los sonidos, los ruidos, provocan imagenes
en la mente que la camara no capta. Hay que
completar la imagen con los sonidos para recrearla
enlamente del espectador.”

El Tejano

ELEMENTOS SONOROS (+ info en ANEXO)

Pueden corresponder o no a la imagen

La relacién del sonido con la imagen puede ser:

« Sonido in: la fuente sonora se hace visible en

la imagen.

- Sonido off: la fuente sonora no se hace
visible en la imagen, pero la légica del relato
justifica su existencia.

- Sonido over: la fuente sonora no es visible ni
responde a la légica del relato. En este caso la

fuente y el origen del sonido se sitlan claramente

fuera de la historia.

El Tejano

Como mencionamos antes (capitulo 2) el sonido
es una de las 2 dimensiones del lenguaje audiovisual; sin
embargo es muy comun darle un lugar secundario,
principalmente a la hora del rodaje. Al igual que laimagen,
el sonido expresa y describe en si mismo (es interesante
dar cuenta de que como la radio crea paisajes sonoros y
contenidos que comunican); pero en nuestro caso actua
estrechamente con la imagen, completando, acentuando
y/o modificando su significado. En nuestras comunidades
hay infinidad de sonidos, algunos son permanentes y
otros puntuales, algunos son similares a los de otras
comunidades y otros son particulares, y ademas, hay
muchos sonidos identitarios de nuestro entorno que han
desaparecido. Es importante al hacer un video
comunitario descubrir cuales son y qué significados
tienen, y decidir si los integramos al video o no, para lograr
que lacomunidad se reconozca en él.

Existen varios elementos sonoros que podemos
utilizar, es bueno decidir sobre qué usar y como al
planificar el Proyecto, mas alla de que se ira
transformando en el proceso de realizacién,
principalmente en el rodaje y la post-produccion. Los
elementos son la palabra (que se relaciona directamente
con un personaje), el sonido del ambiente (generan la
sensacion de realidad, de “estar en el lugar de la accion”),
la musica (sirve para acompanar, dar ambiente, y
expresar sentimientos), los efectos o ruidos (se utilizan
para llamar la atencion sobre cierto momento o
particularidad de la accién), y el silencio (que sirve como
puntuacién, y para hacer énfasis dramaticos en la
narracién). Es importante que lo que nosotros percibimos
como “silencio” sea producto de una grabacién, ya que
se percibe la gran diferencia entre un “silencio de
ambiente”, y un “sonido a silencio” que se genera en la
post-produccion.

Todos ellos pueden corresponder o no a la
imagen - construyendo significados diferentes en cada
caso-, y ademas, deben producirse en etapas diferentes -
para corresponder a la imagen es necesario registrarlo
durante la grabacién, y si no debe corresponder en
muchos casos también es necesario grabarlo, pero se
integra a la imagen en la post-produccién -. Como
ejemplo, un recurso muy habitual es la voz en off, que
genera grabando una locucién que narre las imagenes
que se estan viendo (es muy utilizada en los informativos).




Los elementos presentan tres caracteristicas: el
tono, que puede ser grave, agudo o medio; la intensidad,
pudiendo ser alta, media o baja (es importante
diferenciarla del volumen, ya que un sonido puede ser
muy fuerte pero producirse tan lejos que apenas lo oimos);
y el timbre, que es lo que hace un sonido reconocible

”»

‘como de...”. Otros aspectos importantes son la
perspectiva, que refiere a la direccion de donde
percibimos que proviene el sonido, y los planos sonoros
(similares a los planos de la imagen), que varian al variar
la distancia entre el micréfono y la fuente que emite el
sonido.

El sonido es la sensacion producida en el oido por
ondas sonoras, que producen los cuerpos (personas,
autos, viento, etc, llamadas “fuentes”), y se transmiten a
través de un medio elastico (normalmente el aire). Para
captarlo es necesario utilizar un micréfono y un lugar
donde registrarlo (ya sea en la camara o en un grabador
de audio, en este ultimo caso se debe prever la forma de
sincronizar el audio con la imagen); todas las camaras
tienen un micréfono incorporado y algunas cuentan con
una o mas entradas de audio en las cuales podemos
conectar micréfonos.

Entre los ajustes dedicados al sonido, hay algunas
camaras que cuentan con la posibilidad de tener un ajuste
Manual o Automtico del nivel de grabacin. A nivel
profesional, el sonido se graba con ajustes manuales
porque da un mayor control técnico-artistico sobre los
niveles de grabacién del sonido que estamos grabando. El
control automatico de ganancia (AGC: Automatic Gain
Control) funciona con un nivel maximo (“ techo” ) de
grabacion para evitar la saturacion de sonido por exceso
de sefial de sonido, y un nivel minimo (“piso”) para evitar
que el sonido quede grabado con muy poco nivel.

La decision de cédmo registrar, ya sea en como
colocar la camara o qué tipo de micréfono usar, depende
del ambiente en el que se quiera grabar; es diferente
grabar en interiores que en exteriores. En interiores es
bueno tener en cuenta que las superficies duras (marmol,
vidrio, cemento), hacen que las ondas reboten y generen
una “ bola de sonido” que no permite distinguir los
diferentes sonidos y hacen perder “ legibilidad” a la
palabra; a diferencia de las superficies blandas (madera,
polifén, telas, alfombras) que absorben el sonido.

INTERIORES Y EXTERIORES
Dinamica

Colocarnos los auriculares conectados a la
camara, y salir a “escuchar’el ambiente grabando.
En exteriores variando la posicié n en relacion al
viento, variando la distancia en relacion a un
sujeto que hable, etc. y analizar las diferencias. En
interiores escuchar la diferencia entre el
comportamiento de la voz en un salén con
superficies duras (ej: el bafio) y en uno con
superficies blandas (ej: casa con paredes de
madera, alfombras, etc.).




Capitulo 7

TIPOS DE MICROFONOS (+ info en ANEXO)

OMNIDIRECCIONAL

EL MICROFONO de la CAMARA

“... debemos huir de usar solamente el micréfono
de la camara, ya que suelen ser excesivamente
omnidireccionales y, ademas, captan los ruidos de

la propia camara.”

IORTV

En exteriores los elementos que mas pueden dificultar
son el viento y el volumen de los sonidos de la calle (autos,
gente). En cualquier situacié n lo fundamental es escuchar
como se comporta el sonido utilizando auriculares
conectados a la camara (lamentablemente hay algunas
camaras que no tienen salida para auriculares), estos son “el
visor de la camara”a nivel de audio. Es bueno escuchar antes
de grabar - analizando cual es la mejor opcidn, ya sea por la
posicion de camara o el micréfono (en exteriores por ejemplo
una forma de que escuchemos la voz de entrevistado es que
la camara esté cerca de él para captar su voz por encima del
ambiente) — y durante la grabaci® n — chequeando
permanentemente como se estaescuchando -.

Hay diferentes tipos de micréfono mas
convenientes para cada situacion; el omnidireccional (o
multidireccional) que capta de igual forma el sonido que
provenga de todas las direcciones (360°), el bidireccional que
capta en dos direcciones (delante y/o detras), el cardioide
que capta con forma de corazon (120°), y el unidireccional (el
cual gracias a su disefi o discrimina los sonidos laterales y
traseros, “concentrandose’practicamente soélo en los sonidos
hacia los que es dirigido, es comunmente llamado “boom”).
Entre los micréfonos mas accesibles y con mayor utilidad se
encuentran los omnidireccionales y los cardioides, que
puede ser “de mano”(son los usados por los periodistas de
los informativos) o “solaperos”, que se prenden a la ropa del
entrevistado y estan pensados para ser usados en interiores
por su gran sensibilidad al viento. Es recomendable siempre
usar los micréfonos con cubreviento, elemento de polifgon
que se coloca por encima de la capsula del microfono.

La banda sonora es la secuencia completa de todos
los elementos y sus relaciones a lo largo del desarrollo del
video. A grandes rasgos es la mezcla de los diferentes
elementos sonoros que se hace en la post-produccion, en la
cual se va colocando cada elemento en diferentes pistas de
audio da ndole mayor o menor volumen a cada uno. Asi
vamos creando la mezcla de sonido que “uniformiza”, acentu
a o suaviza el sonido final del video. En la post-produccién es
posible también corregir algunos de los errores que pudimos
tener en el registro del audio. Una de las herramientas mas
usadas es el equalizador, mediante el cual podemos
destacar o atenuar - inclusive hacer desaparecer -
determinados sonidos que “molestan”(por ejemplo el sonido
del trafico o del viento), a través de controles de ganancia y
frecuencia del programa de edicion.




ELEMENTOS SONOROS

Textos elaborados por EI Tejano

Desde el momento de planificar el registro de imagenes, de ser posible antes de comenzar a
tomar las entrevistas, es muy importante que comiencen a pensar en el uso del sonido. Siempre
deben tener en cuenta que estamos hablando de una produccion audiovisual y que en la
produccion que estan preparando el sonido, no solo tiene el mismo valor que la imagen, sino que
siempre son percibidos juntos. La importancia del sonido es pues tanta como la importancia de la
imagen y un descuido o una falta de planteamiento en el sonido sera tan imperdonable como un
descuido o una improvisacion en el registro de laimagen.

Por otra parte, cuando vemos algo, nuestra vision esta restringida, concentrada. Pero el
sonido amplia nuestro campo, se pueden registrar muchas mas cosas. Los sonidos, los ruidos,
provocan imagenes en la mente que la camara no capta. Hay que completar la imagen con los
sonidos para recrearla en lamente del espectador.

Estos sonidos pueden ser registrados junto con las imagenes o pueden ser aiadidos en |la etapa de
la edicion, lo que nos permite tener mas libertad a la hora de pensar en el producto final. Estos
pueden ser:

Sonidoin: lafuente sonora se hace visible enlaimagen.

Sonido off: la fuente sonora no se hace visible en la imagen, pero la légica del relato justifica
su existencia.

Sonido over: la fuente sonora no es visible ni responde a la l6gica del relato. En este caso la
fuente y el origen del sonido se situan claramente fuera de la historia.

Si bien se discute el concepto de banda sonora como algo separado de la banda de imagen,
podemos convenir que la misma contiene los siguientes elementos: la voz, el sonido ambiente (los
“‘ruidos”), y la musica.

Lavoz:

Este es un elemento central a la hora de llevar adelante el relato. De hecho la voz termina
subordinando a todos los otros elementos de la banda sonora. Cuando alguien habla, hacia alli
dirigimos la mirada. Es por este motivo que debemos ser muy cuidadosos en el registro de lo
hablado porque lo que se pierde en la comprension de lo que se dice es muy dificil de recuperar. (de
hecho suele ser mas sencillo solucionar los problemas de una imagen borrosa o oscura, que las
fallas en el registro de la voz). Por esto es muy importante que contemplen el uso de los micréfonos
a la hora de grabar, en especial cuando estan haciendo las tomas en exteriores. También es
importante que tengan en cuenta el problema de la superposicion de las voces, que torna muy
confuso el relato. En resumen: traten de evitar el clasico ¢ qué dice

Voz en off: este recurso tan usado en el género documental tiene algunas limitaciones. En
primer lugar recuerden que estan trabajando con un producto audiovisual que tiene recursos
propios para expresar las ideas, por lo que muchas veces, el uso de una voz en off tiende a reiterar
los conceptos que ya estan expresados por otros medios. Este recurso es util cuando es necesario
brindar alguna informacion que soélo de ese modo puede ser comunicada o cuando la misma tenga
algun valor expresivo que pueda potenciarse con la imagen. Un ejemplo interesante del uso de la
voz en off lo encontramos en Sor Alice, con la lectura de las cartas que ella habia escrito. Tengan
especial precaucion con el uso de una locuciéon muy formal, ya que puede terminar produciendo un
relato frio y distante.




ANEXO 7

Los ruidos (sonidos ambiente):

Estos elementos tienden a no ser muy tomados en cuenta, tienen una presencia
constante en el registro de sonidos por lo cual es necesario pensarlos un poco. Del mismo
modo que cuando encuadramos una fotografia elegimos qué objetos queremos que formen
parte de la composicidén y no dejamos al azar que tal o cual cosa aparezca en el encuadre, asi
mismo en el encuadre sonoro debemos discriminar los sonidos circundantes y elegir cuales
de ellos son los que nos interesan y cuales no. Estos sonidos son muy utiles para crear
ambientes, acentuar ideas o para dar continuidad a los relatos. Piensen por ejemplo en el
comienzo de Sor Alice con las imagenes del rio y los ruidos de la selva. Sonidos de
campanas, el silbato de un tren, los ruidos de pisadas, etc. son recursos muy valiosos a la
hora de relacionar las distintas tomas y contar la historia que nos proponemos.

La musica:

En el habla coloquial estamos acostumbrados a hablar de banda sonora cuando nos
referimos a la musica que acompafna una pelicula. Desde sus origenes el cine utiliz6 a la
musica como un recurso indispensable para darle un sentido determinado a las imagenes,
esto quiere decir, en pocas palabras, que la capacidad comunicacional de cualquier imagen
variara cualitativamente segun el tipo de musica que la acomparfe. La musica es, en
conclusion, un elemento funcional o una funcién, en el sentido de que ella asigna
determinados valores especificos a determinadas estructuras visuales. Esta puede provenir
de unafuente visible en la pantalla: por ejemplo, una cancién tocada en unaradio o la musica
que proviene de un desfile, pero mas comunmente nos encontramos con una musica que no
tiene un origen en la trama y acompana a las imagenes reforzando su sentido. Esta forma de
uso tiene sus origenes en los pianos o0 pequefas orquestas que acompafnaban las
proyecciones del cine mudo. Generalmente esta musica es instrumental pero también puede
resultar un recurso interesante el uso de canciones en las que las letras se integren al
mensaje que queremos transmitir. Un ejemplo de este uso es la cancion La Memoria de
Gieco en el video Recordamos para el futuro.




Propiedades fisicas

Tipos de Microfonos
Fuente: Television: pantalla y identidad. Rincén, Omar y Estrella, Mauricio.

El disefio, en cuanto a tamafio, tiene importancia cuando
aparece en la imagen. La robustez en el manejo adecuado o no
del micréfono y el ruido de mano que produce su manipulacion.

Calidad de audio

En teoria, el microfono deberia cubrir uniformemente todo el
espectro de audio y reproducir fielmente sin distorciones. Pero
en realidad no es asi, existen matices, respuestas distintas y
margenes de tolerancia, aunque se puede modificar la respuesta
del micréfono por razones técnicas.

Sensibilidad y direccionalidad
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La sensibilidad de un microfono esta determinada por la
amplitud de audio que produce para un cierto volumen de
sonido.

Las propiedades direccionales se refieren al diagrama de
sensibilidad espacial:

Omnidireccional: establece una respuesta igual en todas las
direcciones, 360 grados de sensibilidad.

Unidireccional: capta exclusivamente una forma sonora
suprimiendo las demas. Es decir, recoge el sonido que hay
directamente delante de &l.

Bidireccional: registra con claridad sonidos procedentes de dos
direcciones, delante y/o detras. No recoge los sonidos laterales.

Cardioides: el modelo de captacion del sonido es en forma de
corazoén, recibe sonidos con claridad en unos 120 grados al
frente, no registra en su parte posterior.

Facilidades operativas

La capacidad de maniobra en relacidn al sujeto, objeto y/o
decorado y la simpleza en su operacion ayudan a determinar la
eleccion del microfono. Se debe tener cuidado o anticipar la
situacion cuando se conectan entre si varios equipos de sonido.

Eleccion del microfono

Es muy dificil determinar cual es el mejor micréfono y cual su
situacion ideal, debido a que no existen dos situaciones
identicas. Los microfonos se usan segun los distintos propositos,
no existen un micréfono para todo uso o universal.
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Edicion




Capitulo 8

Se construye la historia
“La edicion... es donde la integracion enter tiempo y espacio
toma su forma definitiva”
Omar Rincon

Plano

Ejemplos de las multipiles implicaciones de significacion a
partir de diferentes relaciones entre los planos (imagenes)
tiene:

» Laimagen A conduce a la imagen B.

« Laimagen A se entiende sélo por medio de la imagen B.
- Lasimagenes Ay B, al juntarse, dan lugar a la imagen C.
- Las imagenes A mezclada — a través de wipe — por
sobreimposicion a la imagen B implica la idea X no implicita en
la imagen A ni en la B.

e Lareiteracion frecuente de una imagen A, a lo largo del
relato, crea un sentido nuevo para la misma.

Omar Rincén

Secuencia
Dinamica

Presentamos 5 planos sobre una misma situacién y
proponemos que armen diferentes secuencias con ellos,
luego se les puede agregar musicas diferentes, y/o una
narracion en off, para analizar la diversidad de historias
que se pueden contar con un mismo registro

Una vez que terminamos de grabar las
imagenes y sonidos que necesitamos para
contar nuestra historia, es bueno volver sobre el
guidn o escaleta original para repensar sobre
aquello que proyectamos, teniendo en cuenta lo
que se fue generando en el rodaje (desde tomas
que no habiamos imaginado, hasta sensaciones
que nos surgieron al grabar); y a partir de esa
reelaboracion ver también si precisamos de
otros elementos para contar (como ser musica,
fotos, etc.). Ademas, es en esta etapa donde
realmente se construye la historia , ya que en
ella se ordenan y yuxtaponen las tomas, se
insertan los otros elementos, se construyen los
tiempos y los espacios, se genera el ritmo y los
climas, se transmiten informaciones y se
expresan emociones. Todos aspectos que van
dando sentido al material del que partimos, y
haciendo que sea verosimil y convincente lo que
contamos — o sea, que sea entendible y creible
para el espectador -. La unidad mi nima
expresiva es el plano , la unié n de planos
ordenados que crea un significado en si genera
otra unidad narrativa que se llama secuencia, y
la unién de estas con un significado mas amplio
sellamaescena.

Al hacer un video comunitario es
necesario dar cuenta de las particularidades de
nuestra identidad local, y aplicarlo también en el
montaje; poder contar con sus ritmos - no es lo
mismo el transcurrir del tiempo en la ciudad que
en el campo -, incluir sus asociaciones -
determinada imagen refiere a determinado
sonido -, sus recuerdos y proyecciones - que nos
permiten crear saltos en el tiempo -, etc.




Hay 4 tipos de montaje que podemos utilizar

para contar: el montaje lineal - ordena
cronolégicamente los hechos, desarrollandolos muy
similar a c6mo suceden en nuestra realidad -, montaje
discontinuo — el relato incluye secuencias que
suceden en diferentes tiempos y espacios, pero sin
perder el orden cronold gico de los hechos -, montaje
paralelo — cuando los hechos transcurren al mismo
tiempo, y se presentan alternadamente al espectador -,
y montaje ideoldégico —introduce secuencias o planos
que no se vinculan con el tema por el espacio o el
tiempo real sino por su relaciéon simbdlica, con ello se le
da significados metaféricos al relato -.

Un aspecto fundamental a tener en cuenta es el
llamado raccord o continuidad del lenguaje
audiovisual. El montaje es la construccion de la mirada
del espectador y por ello debe ser continua, evitando
saltos que le distraigan y le hagan perder el hilo - ya sea
porque un objeto que habia en un plano no se encuentra
en el siguiente, porque la luz varia en una secuencia
que se supone sucede en un mismo tiempo y espacio,
porque el movimiento de camara o del sujeto no nos es
continuo, por un quiebre en el eje de accion, etc. -.

El tiempo de la narracién puede construirse de
forma similar a co mo sucede en la realidad (haciendo
corresponder el tiempo real con el narrativo) o no; asi
podemos unir imagenes con sonidos que no son
habituales, acelerar o enlentecer las tomas, detenerlas
o repetirlas, podemos también aplicar saltos narrativos
al introducir elipsis, flashbacks o flash — forward .
Existen ademas, muchas reglas que nos ayudan a
contar, aunque es recomendable que una vez que se
conozcan y experimenten se busquen sus quiebres,
para ir creando nuevas formas de narrar. Algunas de las
mas aplicables refieren a los cortes y las puntuaciones.

El significado del plano se define entonces a
partir de su relacién con lo que le antecede y le sucede,
por lo tanto su tamafio — duracion - dependera de ello.
Para decidir cual es el tamafio mas adecuado debemos
tener en cuenta la informacién que aporta y su funcién
en el relato (descriptiva o sensitiva); y también debemos
hacerlo a partir de decisiones estilisticas del relato
general (por ejemplo debe ser corto por el ritmo rapido
que le queremos dar a determinada escena).

. Capitulo 8

MONTAJE IDEOLOGICO (+info en ANEXO)

Continuidad

“La continuidad consiste en que todo parezca
aceptable y cierto para el televidente, que la
audiencia crea en la légica del relato, en la conexion
de la imagenes y las partes. Un plano, en conexion
con otro necesita tener justificacion visual y auditiva
para colaborar con la fluidez del relato”

Omar Rincén

Flash- backs y Flash — forward

“... el flash-back(o salto atras), es decir, introducir en
la narracion en tiempo presente hechos o
situaciones que sucedieron con anterioridad. En
sentido opuesto, aunque menos aplicable en el
terreno del documental, se puede emplear el flash —
forward, salto hacia adelanten la accion que anticipa
lo que ocurrira después.”

Llorenc Soler




CORTE ( + info en ANEXO).

El orden que se les da a los planos responde a
decisiones narrativas - generalmente se comienza con un
plano general que presenta todos los elementos y sus
relaciones, para pasar luego a uno medio, y por ultimo
acercar al espectador al primer plano -; sin embargo para
generar suspenso o intriga se puede comenzar por un
plano detalle. Lo interesante es que sean decisiones que
se tomen por el contexto de la narracién, y no unicamente
por consideraciones del plano en simismo.

El corte es el limite entre un planoy otro, y que da
contundencia y dinamismo a la narracion; para crearlo
hay diversas transiciones, la mas simple es el corte en
seco — se usa generalmente dentro de una misma
secuencia, y tiene un efecto de naturalidad para lo cual
debe pensarse bien el punto exacto donde debe empezar
y terminar -. Hay diversas transiciones - llamadas
también fundidos -, una es el fundido encadenado
(Ilamado también “mezcla”o “disolve”) a través del cual
una imagen se va disolviendo mientras va apareciendo la
otra — si es rapida sugiere que las acciones suceden de
forma paralela, si es lento sugiere elipsis de tiempo -. El
fundido a negro es otra muy usada; fundido de entrada
(lamado “fade in”) es cuando se viene de negro a la
imagen — sirve para dar comienza a la historia o la
secuencia -, el fundido de salida (“fade out”) es cuando la
imagen se va a negro —tiene caracter de dar fin, de “punto
y aparte” -, también se puede ir a negro y volver
inmediatamente dando también un sentido de separacién
entra las accione. Existen también diversas transiciones
con efectos electronicos que es bueno utilizarlas si tienen
un sentido en la narracion, sino pueden distraer mas de lo
que aportan.

Entonces, al tener claro estos aspectos del
montaje, podemos pasar a lo practico. En este sentido
podemos diferencias 2 formas de editar: lineal — para la
cual se usan editores manuales que requieren que se
trabaje el material con el orden secuencial definitivo -, ya
casi no se utiliza; y digital — utilizando una computadora
(PC o Macintosh) que nos permite trabajar sobre el
material alternadamente -. Existen varios programas de
edicion (entre ellos estan el Adobe Premiery el Final Cut,
y la comunidad de software libre esta desarrollando
programas que como el Cinelerra'y el VLC), y cada uno
presenta diferencias, ventajas y desventajas, pero lo
fundamental es la experiencia que vayamos obteniendo,
la que nos dara el conocimiento y la agilidad necesarios
para su uso.




ara comenzar, lo primero que tenemos que hacer
es very seleccionar todo el material; mirary escucharlo
grabado y escribir en una planilla su contenido, calidad y
caracteristicas, para poder recurrir a él de forma practica,
a esta tarea se le llama visionado y por lo tanto se llama
planilla de visionado . Ademas es bueno tener presente
los mencionados elementos con los que contamos, por
ejemplo musica con funcién explicativa o con significados
simbdlicos (generalmente son las canciones que tienen
letra), musicas para crear sensaciones y emociones, fotos
y videos de archivo que permiten traer el pasado a nuestro
relato, dibujos y mapas descriptivos, etc.. Es
recomendable generar un nuevo guidn basado en el que
elaboramos antes de grabar, y para tener clara la historia
que contaremos y qué material utilizaremos; puede
escribirse una planilla de edicion dividida en 3 lineas:
imagen, audio, y efectos y transiciones.

Una vez que dimos un orden a todos los insumos
debemos abrir un Proyecto en el programa de edicién,
levantar — o sea “ capturar” - lo seleccionado a la
computadora, y cuidar de mantener ese orden
organizando el material en diferentes Carpetas (por
ejemplo, una carpeta para musicas, otra para fotos, etc.),
para ademas colocar en ellas lo que vayamos creando,
como ser gra ficos, efectos, etc.. Luego podemos abrir
diferentes Li neas de Tiempo (“time lines” ) que nos
permitan ir colocando en secuencias los materiales e ir
armando la estructura del relato en partes, para luego
ensamblarlas en una linea final. Cada linea de tiempo nos
permite trabajar en una o mas lineas de imagen y audio,
pudiendo visualizar claramente como se van integrando -
qué imagen con que sonido, la voz con qué musica se
mezcla, como es la transicion de un plano a otro, cdmo se
ubica un grafico en relacion a laimagen y el sonido, etc. -.
Una vez finalizado el ensamble final debemos cuidar que
el audio tenga un nivel parejo (o sea, que no haya volu
menes demasiado altos ni demasiado bajos en relacion al
conjunto), y que las ima genes tengan la esté tica que
queremos, ya que con la edicio n digital es posible
retocarlas, da ndole el color, la luz y la textura que
deseamos. Y por ultimo debemos bajar — “exportar” - el
video al formato que deseemos (dv, dvd, etc.); y una vez
qgue lo hicimos es recomendable chequear como se ve en
un televisor, ya que muchas veces la computadora
muestra de una formay allise ve de otra.

PROGRAMAS DE EDICION (+ info en AENXO)

Ver y Seleccionar
SELECCION DE LAS IMAGENES

Siempre se realizan ma s ima genes de las que en
realidad se van a utilizar (...) Al reproducir lo grabado se
confirmarase cuenta con lo siguiente:

- Imagenes de buena calidad, que son las que se van
a utilizar.

- Imagenes no utilizables, daf adas por defectos o
errores de varios tipos, como sobre exposiciones o
subexposiciones, encuadres deficientes, ruidos
indeseables, mala composicion, entre otros factores.

» Imagenes repetidas sin ningun valor adicional.

« Imagenes redundantes, demasiado similares a
otras que se van aemplear.

- Imagenes de insercio n, que se utilizaran solo en
ciertos casos.

La primera etapa de la edicién sera ordenar las imé
genes utiles y las inutiles, formando una lista adecuada
-llamada planilla de visionado- (...) Para editar
correctamente seranecesario imaginarse a simismo en
la situacion del publico, que verauna serie de imagenes,
unatras otra, por primera vez.

Omar Rincén

Planilla visionado (+ info. en anexo).

Planilla de edicion (+ info. en ANEXO).
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EL MONTAJE IDEOLOGICO

Fuente: Teoria y practica de la Televisiéon Socialista por Escuela Popular y Latinoamericana de Cine y Television,
ViVe TV.

Ejemplo: La batalla de Chile, Patricio Guzman, Chile-Cuba, 1973-1979.




Para retratar el cortejo presidencial, el cineasta Patricio Guzman no usa la forma de la
television dominante sino el montaje como instrumento de analisis politico. Filma el recorrido
de Allende desde varios sitios y desde varios angulos, lo que produce una informacién cada
vez distinta sobre una misma realidad. A cada angulo, a cada posicion de camara corresponde
uno de los actores sociales que en ese momento determinaban el proceso chileno: pueblo,
presidente, fuerzas armadas, prensa y personal de gobierno, por separado o relacionados a
través de movimientos de camaras. En vez de reproducir la imagen protocolar del presidente
recorriendo una avenida de la capital, la sucesion de estos planos termina armando el
rompecabezas politico, y abre la pregunta: A donde va este proceso ¢ Cual es el factor
determinante ¢El pueblo El presidente ¢Las fuerzas armadas ; o ¢el pueblo con el
presidente ; o ¢ el pueblo con las fuerzas armadas ; o ¢ el presidente con las fuerzas
armadas

La primera imagen muestra a un Allende como figura dominante, desde su legitimidad
constitucional, y la ultima imagen nos muestra una imagen a un Allende que ha pasado al fondo
de la imagen, mientras que las fuerzas armadas ocupan un espacio mayor, hasta tapar la
misma figura del presidente. Forma visual de sugerir un posible golpe de Estado.




PROGRAMAS DE EDICION ,
Fragmentos de “COSAS A TENER EN CUENTA ANTES DE COMENZAR a EDITAR” por Martin Pressa (participante de Arbol)

1_NO TENGO EQUIPO

Para comenzar a trabajar en la edicion de nuestro PROYECTO, tenemos que tener la informacién
almacenada en un medio que nos permita volcarla a la computadora....dvd, minidv, s-vhs, etc.

Este es uno de los primeros problemas que se nos plantean si no tenemos tarjeta de captura
instalada en nuestra maquina. Mas complicado aun si no tenemos camara de video y la conseguimos
prestada por un tiempo determinado (limitado) en el cual tenemos que realizar la filmacién, visualizacién
y volcado, mas teniendo en cuenta que durante la filmacién y visualizacion nos surgen inquietudes o
aportes a nuestro trabajo que extienden los plazos o etapas de la filmacion.

Si no contamos con estas herramientas lo recomendable es hacer el traspaso del material de la
camara a DVDs en 2 formatos: dvd - copia para ser reproducido en un aparato de DVD, para hacer el
visionado del material —, y avi - se puede leer como documento, lo que nos permitira después editar el
video en el programa de edicion -.

2_ ME PRESTAN ESTE EQUIPO

Tener la mayor informacién posible acerca de las herramientas con las que vamos a trabajar (eso
nos facilitara mucho las cosas). Si no disponemos de manuales, ingresamos a INTERNET, y colocamos
el modelo de la herramienta y alli nos aparecera mucha informacion. LA MAYOR CANTIDAD DE
INFORMACION QUE CONSIGAMOS NOS PERMITIRA EVOLUCIONAR RAPIDAMENTE EN LAS
DISTINTAS ETAPAS, FACILITANDONOS LAS COSAS, Y NOS ENSENARA ACERCA DEL CORRECTO
USO DE LAS HERRAMIENTAS (QUE SON DELICADAS Y COSTOSAS), PERMITIENDO SU
PRESERVACION. Cuando busquemos informacion no nos quedemos con una sola campana, hay
distintos precios, distintos respaldos y ambigledad o contradicciones.

3 _ COMENZAMOS a EDITAR

Una vez en posesion del o los DVD'S, o de los cassetes, mini dv, etc, comenzaremos a trabajar.....
1_ Contar con buena disponibilidad de espacio en disco duro, calculemos que un DVD almacena una
hora de video y su capacidad es de 4.7 gb. A la, las horas de video con las que vallamos a trabajar,
debemos agregar los audios, las imagenes fijas y tener en cuenta que en el proceso de edicion el
programa genera archivos, ademas de los que agregemos en los rendereados y en rendereado final.

2_ Desfragmentar periédicamente el disco o discos que utilicemos para optimizar el rendimiento
del equipo, INICIO — PROGRAMAS — ACCESORIOS — HERRAMIENTAS DEL SISTEMA -
DESFRAGMENTADOR. Luego de un analisis la maquina misma nos sugerira esta opcion.

3_Amenos que se planteen serios inconvenientes con el programa que estemos utilizando,
realizar todo el trabajo con el mismo programa o version del mismo, de modo contrario probablemente
nos enfrentemos al hecho de comenzar de nuevo desde cero.

4 _Asegurarse que todos los materiales capturados estén en el mismo formato de video (PAL o
NTSC), si no lo estan definir cual codificar, pues cuando iniciemos nuestro proyecto en el PREMIERE,
estableceremos el formato con el que trabajaremos todo el video y no podremos trabajar con otro
formato. Lo mismo con los audios.
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La circulacion del producto es el nombre
que le damos a lo que sucede luego de que el
video comunitario es finalizado; es la etapa del
proceso integrada por las instancias en las que
se muestra con el fin de que distintas personas
lo reciban, interpreten, y busquemos dialogar
con ellas, ya sean a nivel local o masivo. Es
cuando nuestro mensaje realmente toma vida,
ya que su fin es vincular a la comunidad entre si
y con otros, y es cada espectador que al
interpretar los contenidos le da sentido a nuestro
video. La interpretacion es resultado de la
integracion de la dimension racional con la
emocional, ya que los videos ademas de
describir situaciones, transmiten sentimientos,
crean atmodsferas, y cuentan una historia en la
que podemos reconocernos. Y esta es la magia
del video comunitario, una narracion que por su
contenido y su forma logra que la comunidad se
identifique, viéndose reflejada en un espejo que
le devuelve una imagen de si que da cuenta de
su valor como actor en la sociedad.

Las historias locales tienen el valor de
estar cerca de la cotidianeidad de la gente,
aunque no cuenten sobre nuestra realidad
podemos hallar similitudes y diferencias, o
simplemente comprenderla porque podria
pasarnos a nosotros; o sea que, a diferencia de
las historias impersonales o demasiado
abstractas sobre temas que son de interés para
todos (como ser el medio ambiente, el trabajo, la
juventud, etc.), en las historias locales
encontramos un lugar que podria ser propio, ese
lugar que necesitamos para sentirnos parte de
la sociedad.

Por estas razones, es bueno pensar en
las distintas posibles formas de difundir los
videos, analizando de qué forma pueden
propiciar la reflexion y el dialogo valorando esos
significados que le dalagente, para

a partir de alli poder proyectar acciones que
contribuyan a responder a aquella necesidad de la
cual partié el video (el llamado Objetivo general, ver
capitulo 3). La emisién por television genera un
alcance masivo que permite que muchas personas
gue no conocen sobre nuestra comunidad puedan
hacerlo; luego es posible a través de medios como

el mail o el teléfono vincularnos con los
espectadores para conocer su opinion. Para
quienes son parte de la comunidad verse en
television significa la valoracién de si mismo, al
encontrarse representada desde una mirada propia
de surealidad, aumentando asi su autoestima.

La proyeccion local la que nos abre las
puertas del vinculo interpersonal directo, y con ello
toda la riqueza del didlogo cara a cara, que implica
no solo la palabra sino todas las formas de
comunicacion no verbal, inclusive la que se da sélo
con el hecho de encontrarse fisicamente cerca de
vecinos con los que se comparte esa vivencia. Asu
vez, un espacio fisico cotidiano de nuestra
comunidad se transforma en un ambito social y
unico, en un espacio “publico” donde
encontrarnos y comunicarnos.

PROYECCION LOCAL (+ info en ANEXO)

Espacio publico

“... el espacio comun afecta a la circulacion y la expresion; el
espacio publico, a la discusién; el espacio politico, a la
decision. ¢ Por qué insistir en la diferencia de naturaleza de
estos tres espacios, que naturalmente son sincronicos en el
funcionamiento diario Porque esto permite reintroducir el
fendmeno esencial del tiempo, en el paso de lo comun a lo
publicoy de lo publico a lo politico.”

Dominique Wolton




Entonces es interesante pensar
como se va a desarrollar nuestra
proyeccioén, para lo cual es recomendable
planificar esa instancia al igual que el
video. Para ello podemos definir algunos
objetivos o metas a alcanzar que se
relacionen con las necesidades alas que el
grupo intenta aportar (algunos ejemplo
podrian ser sensibilizar a la comunidad
sobre un tema, compartir conocimientos,
fortalecer el sentido de pertenencia,
recuperar la memoria colectiva, proyectar
en conjunto algunas acciones locales,
encontrarse para festejar, etc.). A partir de
alli podemos definir las actividades que
son necesarias para alcanzarlos, que van
desde invitar al publico a que concurra
hasta la presencia de un grupo de musica
local en la proyeccion.

Una herramienta interesante a la
hora de convocar a la comunidad es
visualizar mas claramente como es la
comunicacion en ella, para lo cual
podemos hacer un diagnéstico
comunicacional. En él analizamos los
diferentes actores que la integran —
individuos referentes, organizaciones e
instituciones, redes, grupos y subgrupos -,
las relaciones que hay entre ellos —
formales o informales, verticales u
horizontales, mediadas o directas -, y como
son los flujos de comunicacién de esas
relaciones — o sea, de donde parten y hacia
donde van los mensajes -. Este analisis
nos sera de gran utilidad para definir los
diferentes publicos de interés y las
posibles formas de invitarlos, y ademas
poder comprender las caracteristicas de la
comunicacién que se puede generar el dia
de la proyeccion.

Es bueno tener en cuenta que en
cada comunidad existen formas de
nombrar las cosas, existen imaginarios,
recuerdos y mitos, opiniones y emociones,
y muchos otros elementos que generan

codigos particulares, conocidos vy
utilizados por y entre los integrantes de esa
comunidad, y ademas existen formas de
decir, de comunicarse, conformandose
también lenguajes particulares. Es
interesante también analizar los espacios y
momentos donde se dan las mencionadas
interacciones (estos pueden ser de transito,
cotidianos o excepcionales, formales o
informales, etc.), para asi conocer doénde,
cuando y cémo la gente se comunica en
nuestra comunidad para comunicarnos
mejor con ella. También existen medios de
comunicacion local que contribuyen al
intercambio de mensajes entre
lacomunidad, con los que es recomendable
ponerse en contacto a la hora de convocar.

Mas alla de todos estos aspectos, es
importante buscar que nuestra invitacidon
funcione, que sea efectiva; y para ello
podemos tomar algunos conceptos de la
publicidad. Cuidar la claridad del mensaje,
incluir toda la informacion basica necesaria,
buscar formas creativas y locales de
transmitirla, atraer la atencion, vy
principalmente intentar que quien lo reciba
comprenda de qué trata la instancia, y se
sienta involucrado a participar, se sienta
invitado. Para organizar la proyeccion
también debemos pensar cual es el lugar
mas adecuado para proyectar, ya sea por la
facilidad de acceso al lugar, porque es
significativo para nuestra comunidad, ver
ademas si necesitamos que sea cerrado o
abierto; también debemos pensar en el dia
y hora para que la mayoria de los vecinos
pueda concurrir. Es recomendable también
entrar en contacto con actores de la
comunidad que puedan colaborar con la
organizacion y el desarrollo de la
Proyeccidn.
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En relacion a las actividades que
sucederan durante la Proyeccion,
contamos con diferentes herramientas que
nos ayudan a decidir y definir. En términos
generales es fundamental generar un clima
agradable y atractivo, en el que el publico
se sienta a gusto y le invite a quedarse — por
ejemplo ambientar con musica, adornar el
lugar, que se venda algo de comer y beber,
contar con una persona que anime y guie el
desarrollo de la proyeccion, etc. -. Ademas
planificar cuidadosamente la instancia,
dividir roles dentro del grupo, prever los
recursos necesarios y ver de qué formas los
obtenemos, etc..

Es interesante pensar la Proyeccion
como un momento de comunicacion y
educacién, para ello les acercamos
brevemente algunas ideas de la educaciéon
popular. Su planteo es promover
“practicas transformadoras”’,
‘renovadoras”; para ello propone partir de la
realidad, para reflexionar y comprenderla, y
volver a ella para cambiarla. Toma como
“punto de partida” lo que cada uno sabe
sobre su propia realidad, iniciando asi un
proceso de comprension de la misma que
permita posteriormente emprender
acciones transformadoras. Segun esta
vision, la metodologia de taller es la mas
adecuada para promover la participacion de
los integrantes de la comunidad, ya que
considera el grupo como espacio para el
intercambio de ideas y la construccion
colectiva de conocimiento.

Para llevarlo adelante es necesario
contar con un coordinador y un observador
que acompafien al grupo en el proceso del
taller; en la proyeccién puede ser alguien
que tenga un rol mas de animador de la
instancia. Si es necesario contar con datosy
conocimientos técnicos especificos, y si la
idea es profundizar en el tema en cuestion,
se puede contar con el apoyo de uno o mas
‘informantes calificados”, estos pueden
colaborar desde el armado de lainstancia o

simplemente aportar como un integrante
mas del publico.

Hay muchas otras herramientas,
que permiten sintetizar las ideas como por
ejemplo el dibujo o un diario mural donde
cada uno puede escribir sus ideas. Una
muy interesante es el teatro, que puede
utilizarse con diferentes fines
aprovechando las potencialidades que
tiene para sensibilizar al publico, narrar
hechos, conceptos, e ideas de forma
entretenida y a su vez clara. Las
propuestas pueden ser infinitas y debemos
buscar las mas adecuadas, pero les
planteamos algunas de ellas: la presencia
de algun personaje y la puesta en escena
de alguna situacion que aporte al
entendimiento e identificacion con el tema
del video, el teatro invisible contando conla
presencia de actores que colaboran
implicitamente con el desarrollo de la
instancia, etc.

Punto de partida

“Por cierto que nuestra concepcion de la practica,
parte de la propia persona. Esta tiene una
experiencia, hechos vividos, un saber que es
necesario que se exprese, para que emerja este
sujeto como productor y hacedor de

' comprension de su propia realidad.”

conocimientos que inciden en su realidad”
‘= Luis L. Ibarra |

Coordinador

“El coordinador no lo entendemos solo en su
funcién limitante de ‘dar la palabra’, sino que
necesita ordenar y sintetizar, y desafia al grupo
mostrando las contradicciones. También
introduce la informacion de acuerdo a lo que el
propio grupo solicita, lo que posibilita abrir el
espectro de datos necesarios para la

Luis L. Ibarra |




También es interesante registrar las opiniones
del publico utilizando soportes como el video o el
escrito, y luego se puede hacer un devolucion a la
comunidad. Por otro lado es bueno contar con
espectaculos artisticos locales, que hagan entretenida'y
dinamica la instancia, y a su vez sean un elemento mas
de autovaloracion. Pero mas alla de estas
herramientas, la creatividad es la mejor aliada, o sea, el
buscar formas originales, locales y particulares para
llevar adelante los objetivos planteados, probar y luego
evaluar, dejando lugar a la innovacién y la
experimentacion.

Para terminar, algo que puede servirnos para
analizar como aportan el video y la Proyeccién a nuestra
comunidad es evaluar — o valorar - lo que sucedio, tanto
a nivel grupal e individual como comunitario. En este
sentido sirve definir algunos aspectos, perspectivas, o
ejes que se quieran analizar, como por ejemplo el tema
del video, el tratamiento que se hizo de él, en qué otros
temas se podria trabajar, la organizacion de la
proyeccion y el desarrollo de la misma, qué significa
para la comunidad este tipo de actividades en las que se
encuentran y se identifican colectivamente, etc.. Esas
informaciones pueden servirle al grupo como un desafio
para mejorar en los aspectos que consideren que no
funcionaron bien, y ademas reforzar los que si
funcionaron, tomandolos como logros de su
experiencia; es bueno tener en cuenta que siempre
existen de ambos tipos (los logros y los errores), y
tomarlos como oportunidades para seguir
experimentando, aprendiendo, y aportando en esto de
“realizar’y “poneren circulacion”videos comunitarios.
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LA PROYECCION LOCAL
Texto elaborado por ARBOL 2006, “Material de apoyo para la PROYECCION de Videos Comunitarios”

La proyeccion.

Un reto a la creatividad.

La resignificacion de nuestro espacio publico.
Un momento de reflexién colectiva,

y de fortalecimiento de nuestra identidad.

La proyeccion.
La posibilidad de encontrarnos y de comunicarnos.
Una oportunidad para festejar.

‘yo lo muestro y tal!”
(PARA QUE PROYECTAR _ “los objetivos”)

Al proponernos hacer un video comunitario necesitamos tener claro para qué lo hacemos, o
sea, qué le podemos aportar a nuestra comunidad al realizarlo. En esa intencion inicial, ya nos hemos
planteado el para qué mostrarlo, mejor dicho para qué comunicarlo en nuestra comunidad.

Necesitamos entonces, definir algunas metas/objetivos especificos para esa instancia, que se
relacionan con el tema del video y con las necesidades a las que intenta aportar; por ejemplo podrian
ser: reflexionar individual o colectivamente sobre el tema, lograr organizar algunas acciones a nivel
comunitario, verse en pantalla grande para fortalecer el sentido de pertenencia, reforzar ciertos
valores que no son con los que habitualmente se identifica a la comunidad, recuperar la memoria
colectiva, encontrarse para festejar, etc.

Cualquiera sea el objetivo, el “hacer algo” en un espacio fisico, y cotidiano, significa
transformarlo en un ambito social y unico, en un espacio “publico” donde encontrarnos y
comunicarnos. Entonces, una vez definidos los objetivos, necesitamos definir las actividades para
lograrlos, pensar desde a quién invitar hasta cdmo se va desarrollar el dia mismo de la Proyeccion.

Acontinuacion, intentamos aportar a este proceso.

“que venga el que se entere”
(A QUIEN QUEREMOS INVITAR _ “el publico”)

Al definir los objetivos, comienzan a aclararse qué integrantes de la comunidad seria
interesante que participaran de la proyeccién; podemos asi diferenciar diferentes publicos — por
edad, sexo, lugar de residencia, intereses, etc. -, y entre ellos quiénes integran el publico principal
y quiénes el secundario, o sea, diferenciar en qué integrantes de la comunidad vamos a focalizar
nuestra invitacion, y qué integrantes vendran de todos modos al enterarse.

Analizar los diferentes actores que integran nuestra comunidad — como ser individuos
referentes, Organizaciones e Instituciones, redes, grupos y subgrupos -, analizar ademas las
relaciones que hay entre ellos — formales o informales, verticales u horizontales, mediadas o
directas -, y como son los flujos de comunicacion de esas relaciones — o sea, de donde parten y
hacia donde van los mensajes -, nos permite visualizar mas claramente como es la comunicacion
en nuestra comunidad. El esquema que encontremos sera de gran utilidad para definir los
diferentes publicos de interés, y las posibles formas de convocarlos; y ademas, nos permitira
comprender mejor las caracteristicas de la comunicacion que se generara el dia de la Proyeccion.




“jino vaavenir nadie!!”
(COMO LOS INVITAMOS _ “cédigos y lenguajes”, “espacios y momentos
comunicacionales”, “medios de comunicacion local’.)

En cada comunidad existen formas de nombrar las cosas, existen imaginarios,
recuerdos y mitos, opiniones y emociones, y muchos otros elementos que generan codigos
particulares, conocidos y utilizados por y entre los integrantes de esa comunidad. Y ademas,
existen formas de decir, de comunicarse, conformandose también lenguajes particulares. Estos
elementos conforman rasgos caracteristicos de la identidad local, que funcionan como
llamadores que atraen la atencion, permiten a la comunidad sentirse involucrada, y ademas
comprender aqué lainvitan.

Ademas del analisis comunicacional respecto a los actores y sus relaciones, es
interesante analizar los espacios y momentos donde se dan esas interacciones, y estos pueden
ser de transito, cotidianos o excepcionales, formales o informales, etc.; lo que aporta es
entender donde, cuando y como, la gente se comunica en nuestra comunidad, y a partir de alli
comunicarnos con ella. Ademas, existen en general, medios de comunicacion local que
contribuyen al intercambio de mensajes entre la comunidad, ponerse en contacto con ellos para
invitar ala comunidad, también puede ser efectivo.

En conclusion, para convocar hay muchos aspectos de la comunicacion local que es
bueno tener en cuenta, pero sobre todo construir la forma mas efectiva de invitar a nuestra
comunidad. Es en este sentido, que algunos conceptos de la publicidad nos pueden aportar
mucho - cuidar la claridad del mensaje, incluir toda la informacién basica necesaria, atraer la
atencion, buscar formas creativas y locales de transmitirlo, y principalmente intentar que quien
lo reciba se sienta involucrado e invitado air a nuestra Proyeccion.

“tasala’o el laburo” )
(COMO ORGANIZAR LAPROYECCION _ los “temas operativos”, “alianzas y acuerdos”)

Para empezar, los equipos para proyectar el video — pantalla grande, amplificaciéon y
proyector —los lleva tevé CIUDAD (tengamos en cuenta que este equipo no sirve para amplificar
grupos de musica por ejemplo).

Al definir las actividades que integraran la Proyeccion, también debemos pensar qué dia,
hora y lugar son los mas adecuados en nuestra comunidad; y ademas, en funcion de los
objetivos ver si necesitamos un lugar cerrado o abierto, debemos tener en cuenta la oscuridad
necesaria para “que se vea”, averiguar si es necesario contar con algun tipo de permiso para
usar el espacio, y ademas buscar de donde podremos obtener corriente para los equipos, entre
otros. Respecto al diay hora, es importante pensar que los integrantes de la comunidad tengan
tiempo para concurrir, y si es posible, marcar otro dia por si acaso hay mal tiempo, dejando claro
en la convocatoria esta posibilidad; y respecto al lugar necesitamos que sea de facil acceso, y
ademas es bueno que analicemos cuales son los lugares que tienen cierto significado para
nuestra comunidad., ya sea histérico, de encuentro y recreacion, etc..

ANEXO 9



Les recomendamos también entrar en contacto con actores de la comunidad que puedan
colaborar con la organizacién y el desarrollo de la Proyeccion, generar asi acuerdos y alianzas
que les sean convenientes a ellos y a uds.; si lo necesitan, desde tevé CIUDAD les podemos
otorgar certificados y/o cartas institucionales, para facilitarles esa operativa.

“¢yahoraqué hacemos?”
(EL DIA DE LA PROYECCION _ “actividades artisticas y/o sociales”, “la instancia
educativa”)

En funcion de los objetivos que nos planteamos para la Proyeccion, debemos encontrar
las mejores formas de llevarlos adelante, en este sentido contamos con diferentes herramientas
que nos ayudan. En términos generales, uno de los elementos fundamentales es generar un
clima agradable y atractivo, en el que el publico se sienta a gusto y le invite a quedarse -
ambientar con musica, adornar el lugar, tal vez que se venda algo de comer y beber, contar con
una persona que anime y guie el desarrollo de la proyeccién, etc. -; y otro es planificar
cuidadosamente la instancia, dividir roles dentro del grupo, prever los recursos necesarios y ver
de qué formas los obtenemos, etc..

Les acercamos algunas herramientas que nos parece que pueden aportarles, pero en
estas cosas la creatividad es la mejor aliada; buscar formas originales, locales y particulares
para llevar adelante los objetivos planteados, probar y luego evaluar, dejando lugar a la
innovacion y la experimentacion.

Una de las herramientas que les acercamos se relaciona con pensar la Proyeccion como
un momento de comunicacion y educacion; para ello, brevemente describimos la propuesta
pedagdgica de la educacion popular. El planteo fundamental es experimentar una “practica
transformadora”, o sea, para promover la reflexion dentro de una grupo es necesario tomar como
“‘punto de partida” lo que cada uno sabe sobre su propia realidad, iniciando asi un proceso de
comprension de la misma que permita posteriormente su transformacion. Segun esta corriente,
la metodologia de taller es la mas efectiva para generar la participacion de los integrantes de la
comunidad, ya que toma el grupo como espacio para el intercambio de ideas y la construccion
colectiva de conocimiento, y permite la apropiacion del proceso por parte de los participantes;

para llevarlo adelante es necesario contar con un coordinador que acompainie al grupo desde el
mencionado punto de partida hacia la reflexion. Si es necesario contar con datos y
conocimientos técnicos especificos, y si la idea es profundizar en el tema en cuestién, es bueno
contar con el apoyo de uno o mas “informantes calificados”, estos pueden colaborar desde el
armado de la instancia o simplemente aportar como un integrante mas del publico.




Otra de las herramientas es el teatro, que puede utilizarse con diferentes fines
aprovechando las potencialidades que tiene para sensibilizar al publico, narrar hechos,
conceptos, e ideas de forma entretenida y a su vez clara. Las propuestas pueden ser infinitas y
debemos buscar las mas adecuadas, pero les planteamos algunas de ellas; la presencia de
algun personaje y la puesta en escena de alguna situacion que aporte al entendimiento e
identificacion con el tema del video, el teatro invisible contando con la presencia de actores que
colaboran implicitamente con el desarrollo de lainstancia, etc..

Hay muchas otras herramientas que pueden aportar a la instancia de la Proyeccion, como
ser el soporte audiovisual o el escrito, pero cada una de ellas servira en cuanto las apliquemos de
forma adecuaday en relacion funcional con los objetivos planteados.

“ufff, ya pasé...
y mira cuanto paso!!” )
(LUEGO DE LAPROYECCION _ “laevaluacion”)

Para terminar, algo que puede servirnos para analizar como aportan el Video y la
Proyeccién a nuestra comunidad, es evaluar lo que sucedid, tanto a nivel grupal e individual
como comunitario. En este sentido sirve definir algunos aspectos, perspectivas, o ejes que se
quieran analizar, como por ejemplo el tema del video, el tratamiento que se hizo de él, en qué
otros temas se podria trabajar, la organizacién de la proyeccion y el desarrollo de la misma, qué
significa para la comunidad este tipo de actividades en las que se encuentran y se identifican
colectivamente, etc.. Y ademas, necesitamos elegir cuales son los mejores medios para recabar
las opiniones (oral, escrito, audiovisual, sonoro, etc.), y decidir cual es el momento mas
adecuado, apenas finaliza el video en el dia de la Proyeccion, o unos dias después cuando a la
gente le ha “decantando” un poco lo que sucedio.

Esas informaciones pueden servirle al grupo como un desafio para mejorar en los
aspectos que consideren que no funcionaron bien, y ademas reforzar los que si funcionaron,
tomandolos como logros de su experiencia; es bueno tener en cuenta que siempre existen de
ambos tipos, y tomarlos como oportunidades para seguir experimentando, aprendiendo, y
aportando en esto de “hacer” y “comunicar” videos comunitarios. Y valorar que lo que estan
haciendo también le sirve ala comunidad, verse en perspectiva, interactuary expresarse.







LIBROS y MATERIALES DE APOYO
ACISAM. Manual de Produccion de tv comunitaria.
ACISAM. Material de Reflexion sobre Comunicacion Participativa.
Arbol - television participativa. Varios textos producidos por sus integrantes.
Bourdieu, Pierre. Sobre la television.
Cao, Marcelo Luis. Planeta adolescente. Cartografias psicoanaliticas para una exploracion cultural.

Catedra Comunicacion Comunitaria, Licenciatura Ciencias de la Comunicacién, UdelaR. Varios textos
producidos por sus integrantes.

Centro Nueva Tierra. Barrio Galaxia. Manual de Comunicacion Comunitaria.

Centro das mulheres do Cabo. Jovens nas ondas do radio. Manual de Radiojornalismo.
Debray, Régis. Vida y muerte de la imagen.

Diaz Borndenave, Juan E. O Qué E Participacao

El Tejano. Varios textos producidos por sus integrantes.

Escuela Popular y Latinoamericana de Cine y Television, ViVe TV, Teoria y practica de la Television
Socialista

Feruzzo, C., Comunicacao nos movimentos populares, Editora Vozes, Petrépolis, 1998.
Folgar, Leticia. Presentacion elaborada en abril 2010

Freire, Paulo. Pedagogia del oprimido

Fuenzalida, Valerio. Articulo “TV Broadcasting para el desarrollo”.

Garcia Canclini, Néstor. Cultura y sociedad. Homogeneizacion y Pluralidad Cultural. Universalismos y
Particularismos.

Goncalves Saldanha, Patricia. Ponencia “Publicidade Comunitaria e a ética”.

Gumucio Dragon, Alfonso. Making Waves. Stories of participatory communication for social change.

Hernandez Galarraga, Elina. El video como medio de educacion popular.




Huergo, Jorge A.. Comunicacién/Educacion. Ambitos, practicas y Perspectivas.
IMDEC. Pido la palabra.

IORTYV (Instituto Oficial Radio Televisién Espanola RVTE). Elementos del Lenguaje Audiovisual.
Kaplun, Mario. EI comunicador popular.

Kaplun, Mario. A la educacion por la comunicaciéon. La practica de la comunicacion.
Lans, Ay Col. Comunidad, Clinica y Complejidad. Colectivo Pefarol.

Lyver, Des. Principios Basicos del sonido para Video.

Martin Barbero, Jesus. La comunicacion en las transformaciones del campo cultural.
Magallon, Ana Sanz. Cuéntalo bien. El sentido comun aplicado a las historias.
Nufez, Carlos. Permiso para pensar...Educacion popular: propuesta y debate.
Pascalle. Articulo “La metodologia de la educacién popular en la instancia de taller”
Prieto Castillo, Daniel. El Autodiagndstico. Comunitario e institucional.

Rincon, Omar y Estrella, Mauricio. Television: pantalla y identidad.

Rincén, Omar. Television publica: del consumidor al ciudadano.

Soler, Llorenc. La realizacion de documentales y reportajes para television.
Swainson, G. y Lyver, Des. lluminacién en video. Principios basicos.

Uranga, Moreno y Villamayor. Diagndstico y Planificacion de la comunicacion.

ViVe TV, Escuela Popular y Latinoamericana de Cine y Television, Teoria y practica de la Television
Socialista

Weinrichter, Antonio. Comisario del Ciclo Fronteras del documental.
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